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1. Wunsch nach eindeutiger Kennzeichnung von Kunststoffen in Kosmetik- und Korperpflegeprodukten

Basis (=100 %)

ja
nein

weiB nicht,
keine Angabe

Summe

Basis (=100 %)

ja
nein

weiB nicht,
keine Angabe

Summe

Hinweis: Abweichungen von 100 % sind Rundungseffekten geschuldet.

Total Region Geschlecht Alter Schulbildung der Befragten
West  Ost M w1420 3030 40d9 8050 o pold MBI gy songer
schule
1011 820 182 494 517 208 138 177 179 309 380 301 287 43
% % % % % % % % % % % % % %
84 84 82 82 86 75 82 82 90 88 83 82 87 83
15 15 16 17 13 25 17 16 10 10 15 17 13 17
1 1 3 1 2 - 1 2 0 2 2 1 1 -
100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016
Total Nielsengebiete BIK-RegionsgréBenklassen (in Tausend)
I llla Il v Va-+Vb vi viI b.u.5 5b.u.20 201 86“' 1020% Y- 5?39%’:"
1011 162 219 18 131 156 42 84 81 46 9 213 299 361
% % % % % % % % % % % % % %
84 84 83 82 86 87 87 83 76 65 81 82 84 87
15 16 16 17 12 12 13 11 24 33 18 16 14 12
1 = 2 1 2 1 = 6 = 3 1 2 2 1
100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Plastik in Kosmetik. Eine reprasentative Emnid-Umfrage im Auftrag von Greenpeace e.V.
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Total Berusttatlgkelt ol Personen im Haushalt Haushaltsnettoeinkommen (Euro)
efragten
. . bis unter ~ 1.000 — 1.500 - 2.000 - 2.500 - 3.000 -
2 nein  1Pers.  2Pers.  3Pers. 4+Pers. Yy ,n0e  4500€ 2000€ 2500€ 3.000€ 3500€ S000+€

559 452 104 95 136 117 118 920 180

w e we
84 83 ---- 80 96 92 76 86 80 89
15 15 ---- 17 4 7 24 13 19 10
100 100 ---- 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Basis (=100 %)

ja
nein

weif3 nicht,
keine Angabe

Summe

L Wiinschen Sie sich eine eindeutige
Total Parteineigung Kennzeichnung von Kunststoffen in
Kosmetik- und Kérperpflegeprodukten?

cDu/ Biindnis k.A./
SPD csu ’90, Die AFD Die Linke Sonstige Nicht-
Griinen Wabhler o -
weiB nicht,
Basis (=100%) - 134 228 66 73 50 52 262 keine Angabe
ja - 91 80 85 81 83 94 89 P
nein - 9 18 13 19 17 6 9
weif3 nicht,

keine Angabe - Y 2 2 ) ) ) 2

Summe - 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Hinweis: Abweichungen von 100 % sind Rundungseffekten geschuldet. Plastik in Kosmetik. Eine reprasentative Emnid-Umfrage im Auftrag von Greenpeace e.V. 3



2. Kauf von Kosmetik- und Korperpflegeprodukten, die Kunststoffe enthalten
Wiirden Sie Kosmetik- und Kérperpflegeprodukte kaufen, wenn Sie wiissten,
dass diese Plastik bzw. Kunststoffe in fester, fliissiger oder anderer Form enthalten?

Total Region Geschlecht Alter Schulbildung der Befragten
Volks/ . .
14-29 30-39 40-49 50-59 mittl. Bild. A .
West Ost M W Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre  Haupt- Abschl. Abi, Uni Schler
schule

swis oo | dom e v | aea | s as  wm  wmmime
ja - 22 19 - 42 24 24 13

nein - 75 76 - 56 70 74 81

weif3 nicht,
Summe - 100 100 - 100 100 100 100
Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016
Total Nielsengebiete BIK-RegionsgroBenklassen (in Tausend)
20b.u. 100b.u. 500 und
| Il llla b 1\ Va+Vb Vi Vil b.u.5 5b.u.20 100 500 mehr

Basis (=100 %) - 162 219 138 131 156 42 84 81
- % % % % % % % %

ja - 29 22 19 13 22 18 23 18

nein - 70 72 79 84 76 71 75 79

weiB nicht,

keine Angabe - 1 6 1 S - U 2 “

Summe - 100 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Hinweis: Abweichungen von 100 % sind Rundungseffekten geschuldet. Plastik in Kosmetik. Eine reprasentative Emnid-Umfrage im Auftrag von Greenpeace e.V. 4



Berufstatigkeit des

izl Befragten

Personen im Haushalt Haushaltsnettoeinkommen (Euro)

bis unter ~ 1.000 - 1.500 - 2.000 - 2.500 - 3.000 -

IE! nein  1Pers.  2Pers.  3Pers. 4+Pers. L ,50¢  4500€ 2000€ 2500€ 3.000€ 3.500 €

3.500+ €

Basis (=100 %) 559 452 104 95 136 117 118 920 180

e e e
® 5 s 2 m @ 7 s s s 2 2o
70 82 ---- 71 93 73 74 74 78 77
100 100 ---- 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

ja
nein

weif3 nicht,
keine Angabe

Summe

Wiirden Sie Kosmetik- und

el Parteineigung Kérperpflegeprodukte kaufen, wenn Sie
R wiissten, dass diese Plastik bzw. Kunststoffe in

cpy/ ~ Bundnis KA fester, fliissiger oder anderer F thalten?

SPD '90,Die  AFD  Dielinke Sonstige  Nicht- ester, Tlussiger oder anderer Form enthaften:
csuU . -

Griinen Wabhler
weiB nicht,
Basis (=100 %) 134 228 66 73 59 52 262 keine Angabe

% % % % % % % m

ja 14 21 32 26 25 17 16

nein 85 76 66 74 74 81 81
weiB nicht,
keine Angabe ! E 2 ! L L E
Summe 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Hinweis: Abweichungen von 100 % sind Rundungseffekten geschuldet. Plastik in Kosmetik. Eine reprasentative Emnid-Umfrage im Auftrag von Greenpeace e.V. 5



3. Wissen um Erkennbarkeit von Kunststoffen in Kosmetik- und Kérperpflegeprodukten
Wissen Sie, wie Sie beim Einkauf auf der Verpackung erkennen kdnnen, ob ein Kosmetik- und
Korperpflegeprodukt Plastik bzw. Kunststoffe in fester, fliissiger oder anderer Form enthalt?

Total Region Geschlecht Alter Schulbildung der Befragten
Volks/ . .
14-29 30-39 40-49 50-59 mittl. Bild. A .
West Ost M W Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre  Haupt- Abschl. Abi, Uni Schuler
schule
s 00 | AoM | e vm | as4 | s ses v ime
ja - 23 26 - 27 34 18 20
nein - 76 72 - 73 66 81 79
weil3 nicht,
Summe - 100 100 - 100 100 100 100
Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016
Total Nielsengebiete BIK-RegionsgroBenklassen (in Tausend)
20b.u. 100b.u. 500 und
| Il llla b \% Va+Vb Vi Vil b.u.5 5b.u.20 100 500 mehr
Basis (=100 %) - 162 219 138 131 156 42 84 81
- % % % % % % % %
ja - 16 27 23 25 24 27 15 33
nein - 83 71 77 74 73 73 82 66
weiB nicht,
keine Angabe - L % L L & ) ¢ v
Summe - 100 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Hinweis: Abweichungen von 100 % sind Rundungseffekten geschuldet. Plastik in Kosmetik. Eine reprasentative Emnid-Umfrage im Auftrag von Greenpeace e.V. 6



Berufstatigkeit des

izl Befragten

Personen im Haushalt Haushaltsnettoeinkommen (Euro)

bis unter ~ 1.000 - 1.500 - 2.000 - 2.500 - 3.000 -

1000€ 1500€ 2000€ 2500€ 3000€ 3500€ —°00%¢€

ja nein 1 Pers. 2 Pers. 3 Pers. 4+ Pers.

559 452 104 95 136 117 118 920 180

Basis (=100 %)

ja
weif3 nicht,

Summe

100 100 ---- 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Wissen Sie, wie Sie beim Einkauf auf der Ver-

el bzl packung erkennen kdnnen, ob ein Kosmetik-
Biindnis KA/ und Kérperpflegeprodukt Plastik bzw.
SPD %I%lLJJ/ 90, Die AFD Die Linke Sonstige  Nicht- Kunststoff? |2 fester, fliissiger oder anderer
Griinen Wahler Form enthalt?
Basis (=100 %) - 134 228 66 73 59 52 262 weif nicht,
keine Angabe
- % % % % % % % m
ja - 22 21 26 16 25 26 23
nein - 75 78 71 84 75 74 74 '
weiB nicht,
keine Angabe - & ! g B ! B 2
Summe - 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Hinweis: Abweichungen von 100 % sind Rundungseffekten geschuldet. Plastik in Kosmetik. Eine reprasentative Emnid-Umfrage im Auftrag von Greenpeace e.V. 7



4. Verzicht der Hersteller auf Kunststoffe in Kosmetik- und Kérperpflegeprodukten

Basis (=100 %)

ja
nein

weiB nicht,
keine Angabe

Summe

Basis (=100 %)

ja
nein

weif3 nicht,
keine Angabe

Summe

Hinweis: Abweichungen von 100 % sind Rundungseffekten geschuldet.

Total Region Geschlecht Alter Schulbildung der Befragten
West  ost  m w1 088 d0d 808D g ol mLBI s
schule
1011 82 182 494 517 208 138 177 179 309 380 301 287 43
% % % % % % % % % % % % % %
83 83 84 79 87 79 77 88 86 83 82 85 83 74
13 14 9 16 10 18 19 8 8 13 14 13 11 19
4 4 7 5 3 3 4 4 6 4 4 2 6 7
100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016
Total Nielsengebiete BIK-RegionsgroBenklassen (in Tausend)
[ I llla Il W% Va+Vb Vi Vil b.u.5 5b.u.20 201 86“' 1020% - 5?26‘;1’:"
011 162 219 13 131 156 42 84 81 46 9 213 299 361
% % % % % % % % % % % % % %
83 82 76 83 87 90 65 84 90 78 85 84 86 80
13 14 20 13 9 7 14 9 10 21 12 11 10 16
4 4 4 4 3 2 20 7 0 1 3 5 4 5
100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Plastik in Kosmetik. Eine reprasentative Emnid-Umfrage im Auftrag von Greenpeace e.V.
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Berufstatigkeit des

izl Befragten

Personen im Haushalt Haushaltsnettoeinkommen (Euro)

bis unter ~ 1.000 - 1.500 - 2.000 - 2.500 - 3.000 -

1000€ 1500€ 2000€ 2500€ 3000€ 3500€ —°00%¢€

ja nein 1 Pers. 2 Pers. 3 Pers. 4+ Pers.

559 452 104 95 136 117 118 920 180

Cw we w me
84 82 ---- 54 86 86 85 75 87 92
12 14 ---- 32 14 12 12 18 13 7
100 100 ---- 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Basis (=100 %)

ja
nein

weif3 nicht,
keine Angabe

Summe

Sollten Hersteller Ihrer Ansicht nach in allen

Total FEEE ST Kosmetik- und Kérperpflegeprodukten auf
R Kunststoffe in fester, fliissiger oder anderer

cDu/ Biindnis k.A./ F ichten?

SPD ’90, Die AFD  Dielinke Sonstige  Nicht- ormverzicnten:
Csu . s

Griinen Wahler
weiB nicht,
Basis (=100 %) 134 228 66 73 59 52 262 keine Angabe

- % % % % % % % -
ja - 89 82 90 82 87 78 86 F
nein - 6 14 7 17 5 15 10
weif3 nicht,
keine Angabe - N N 9 L 2 7 N
Summe - 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Hinweis: Abweichungen von 100 % sind Rundungseffekten geschuldet. Plastik in Kosmetik. Eine reprasentative Emnid-Umfrage im Auftrag von Greenpeace e.V. 9



. Gesetzliche Verpflichtung der Hersteller zum Verzicht auf Kunststoffe in Kosmetik- und Kérperpflegeprodukten

Sollten die Hersteller von Kosmetik- und Kérperpflegeprodukten zu einem Verzicht auf Plastik bzw.
Kunststoffe in fester, fliissiger oder anderer Form in Kosmetik- und Koérperpflegeprodukten gesetzlich
verpflichtet werden?

Basis (=100 %)

ja
nein

weil3 nicht,
keine Angabe

Summe

Basis (=100 %)

ja
nein

weiB nicht,
keine Angabe

Summe

Hinweis: Abweichungen von 100 % sind Rundungseffekten geschuldet.

Total Region Geschlecht Alter Schulbildung der Befragten
West  ost M w1420 000 40d0 S50 ool MBI i o
schule
- 829 182 - 208 138 177 179
- 75 71 - 60 62 78 86
- 23 24 - 37 33 20 13
EN - - ENEW - - -
- 100 100 - 100 100 100 100
Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016
Total Nielsengebiete BIK-RegionsgréBenklassen (in Tausend)
[ I llla Ml \Y Va+Vb VI vl b.u.5 5b.u.20 20186“' 1020% o 5‘{1?6%':"
- 162 219 138 131 156 42 84 81
- % % % % % % % %
- 73 73 72 78 77 78 74 67
- 20 25 25 20 21 17 22 30
- 6 2 2 2 1 5 4 3
- 100 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Plastik in Kosmetik. Eine reprasentative Emnid-Umfrage im Auftrag von Greenpeace e.V. 10



Berufstatigkeit des

izl Befragten

Personen im Haushalt Haushaltsnettoeinkommen (Euro)

bis unter ~ 1.000 - 1.500 - 2.000 - 2.500 - 3.000 -

1000€ 1500€ 2000€ 2500€ 3000€ 3500€ —°00%¢€

ja nein 1 Pers. 2 Pers. 3 Pers. 4+ Pers.

559 452 104 95 136 117 118 920 180

Cmo a7 21
W s om om w w w e w m e
22 23 ---- 18 13 18 24 22 24 34
100 100 ---- 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Basis (=100 %)

ja
nein

weif3 nicht,
keine Angabe

Summe

L Soliten die Hersteller von Kosmetik- und Kérperpflege-
Total Parteineigung produkten zu einem Verzicht auf Plastik bzw. Kunststoffe
in fester, fliissiger oder anderer Form in Kosmetik- und

Bundni k.A./ .. . .
SPD %I%lLJJ/ ,guorj Siles AFD Die Linke ~ Sonstige Nicht- Korperpflegeprodukten gesetzlich verpflichtet werden?
Griinen Wabhler
weil nicht,
Basis (=100 %) - 134 228 66 73 59 52 262 keine Angabe
ja - 80 74 78 73 75 75 80 P
nein - 19 25 10 27 25 22 15
weif3 nicht,
keine Angabe - 1 1 12 0 1 3 5
Summe - 100 100 100 100 100 100 100

Befragungszeitraum: 26.11.-30.11.2016

Hinweis: Abweichungen von 100 % sind Rundungseffekten geschuldet. Plastik in Kosmetik. Eine reprasentative Emnid-Umfrage im Auftrag von Greenpeace e.V. 11



Sozio-Demographie
Fir alle Tabellen gilt:

Befragungszeitraum:
26.11.-30.11.2016

Basis (100 %)

Geschlecht
mannlich
weiblich

Alter

14 bis 19 Jahre
20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 bis 69 Jahre
70 Jahre und alter

Schulbildung
Volks- oder Hauptschule

weiterbildende Schule,
ohne Abitur

Abitur, Studium
Schler

Berufstatigkeit

berufst. einschlieBl.
voribergehend
arbeitslos

nicht berufstétig
(Rentner, Auszubildende,
Schiler, Studenten usw.)

Hinweis: Abweichungen von 100 % sind Rundungseffekten geschuldet.

11
10
14
17
18
13
18

38
30
28

55

45

Basis (100 %)

HaushaltsgréBe
1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

Haushaltsnettoeinkommen
bis unter 1.000 €

1.000 € bis unter 1.500 €
1.500 € bis unter 2.000 €
2.000 € bis unter 2.500 €
2.500 € bis unter 3.000 €
3.000 € bis unter 3.500 €
3.500 € und mehr

keine Angabe

BIK-Stadtregion

bis unter 5.000

5.000 bis unter 20.000
20.000 bis unter 100.000
100.000 bis unter 500.000
500.000 und mehr

10

13
12
12

18
17

21
30
36

Basis (100 %)

Landergebiete West Nielsen |
Schleswig-Holstein

Hamburg

Niedersachsen

Bremen

Nielsen Il
Nordrhein-Westfalen

Nielsen llla
Hessen
Rheinland - Pfalz
Saarland

Nielsen lllIb
Baden-Wirttemberg

Nielsen IV
Bayern

Nielsen Va
Berlin-West

Landergebiete Ost Nielsen
Berlin-Ost

Nielsen VI
Mecklenburg-Vorpommern
Brandenburg
Sachsen-Anhalt

Nielsen VII
Sachsen
Thiringen

Plastik in Kosmetik. Eine reprasentative Emnid-Umfrage im Auftrag von Greenpeace e.V. 12
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=) Kein Geld von Industrie und Staat

Greenpeace ist international, iiberparteilich und véllig unabhéangig von Politik, Parteien und Industrie. Mit gewaltfreien Aktionen kampft
Greenpeace fiir den Schutz der Lebensgrundlagen. Rund 580.000 Fordermitglieder in Deutschland spenden an Greenpeace und gewahrleisten

damit unsere tagliche Arbeit zum Schutz der Umwelt.

|mpressum Greenpeace e.V., HongkongstraBe 10, 20457 Hamburg, T 040.3 06 18-0 Politische Vertretung Berlin MarienstraBe 19-20, 10117 Berlin, mail@greenpeace.de, www.greenpeace.de V.i.S.d.P. Dr. Sandra Schéttner
Foto Titel: Auswahl von aktuellen Kosmetik- und Pflegeprodukten, die feste, fllissige oder wachsartige Kunststoffe enthalten (Montage) © Greenpeace Stand 01/2017

Zur Deckung unserer Herstellungskosten bitten wir um eine Spende: GLS Gemeinschaftsbank eG, BIC GENODEM1GLS, IBAN DE16 4306 0967 8015 9360 00





