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Einleitung und Zusammenfassung der Ergebnisse

Fast-Fashion ist beriichtigt fir Unmengen an produzierten Kleidungsstlicken, fiir die Geschwindigkeit,
mit der diese auf den Markt geworfen werden — sowie flir die daraus resultierenden dramatischen
Okologischen und sozialen Auswirkungen. Neben der Verschmutzung der Gewasser in den Produk-
tionsléandern sind in jingerer Zeit auch gerade die immensen Mengen an Textilabféllen in den Fokus
der Offentlichkeit geriickt. Haufig nach Ostafrika und in andere Lander des Globalen Siidens als
Mdullexporte verschifft, landen sie auf Deponien oder werden unter freiem Himmel verbrannt. Da sie
hauptséchlich aus synthetischen Fasergemischen bestehen, verschmutzen die Textilien als Plastikmull
voller Chemikalien oft irreversibel die Umwelt, wie kirzlich wieder von Greenpeace aufgedeckt wurde.!
Wahrend Bemiihungen, das lineare Geschéaftsmodell Fast-Fashion ernsthaft zu verédndern, rar geséat
sind, bewirbt die Fashionbranche immer mehr vermeintlich ‘nachhaltige’ oder ‘kreislauffahige’ Initia-
tiven und Label. In der Realitat stehen hinter den werbetrachtigen Projekten jedoch selten ernsthafte
Absichten und sie werden zunehmend als Greenwashing entlarvt.? Es ist schwer vorstellbar, wie
Fast-Fashion noch schlimmer werden kann, und doch passiert aktuell genau das: Das jingste
Phanomen - Ultra-Fast-Fashion® — wird von der chinesischen Online-Modemarke SHEIN gerade auf
die Spitze getrieben. Diese Weiterentwicklung von Fast-Fashion zwingt Betriebe dazu, in einer noch
schnelleren Taktung zu produzieren und zu liefern. Bestellungen werden in China nun schon binnen
drei bis sieben Tagen produziert* und via Flugzeug direkt an die Konsument:innen berall auf der Welt
geliefert. Dieses Geschaftsmodell beruht auf der Ausbeutung von Umwelt und Menschen, es setzt
gezielt auf eine mangelnde Durchsetzung von Gesetzen zum Schutz der Gesundheit und Sicherheit
von Arbeiter:innen und Konsument:innen — sowie des Klima- und Umweltschutzes.

Pink-violetter Schaum auf dem Tullahan River.
Der philippinische Fluss andert fast taglich seine
Farbe. Mehrere Fabriken, darunter eine Farberei,
befinden sich stromaufwarts des Flusses.
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Protest gegen die Textilindustrie: Indonesische
Models in nachhaltiger Mode im verschmutzten
Reisfeld, West Java.

Die Modeindustrie ist mittlerweile fir bis zu zehn
Prozent der globalen Treibhausgasemissionen
(THG)® verantwortlich und schafft es bis heute
nicht einmal, ihre eigenen Versprechen zur
Reduktion der THG einzuhalten.® Uberdies
verschuldet sie einen GroBteil der Wasserver-
schmutzung weltweit.” Uber 80% der schadli-
chen Umweltauswirkungen von Textilien treten
entlang der Lieferketten in den Landern des
Globalen Sldens in Stidost-Asien auf, wo die
Uberwaltigende Mehrheit der Kleidungssticke
fur den globalen Markt produziert wird.®2 Um
dieses Problem zu adressieren, hat Greenpeace
2011 die internationale ,,Detox My Fashion”
Kampagne gestartet, mit Erfolg. Aufgrund des
offentlichen Drucks haben seitdem 80 der
groBten Modemarken und Produzierenden der
Welt, die damals in den Fokus der Kampagne
genommen wurden, Verantwortung fur das
Problem der Wasserverschmutzung durch
gefahrliche Chemikalien in ihren Produktions-
ketten Gbernommen und entgiftet.® Doch durch
freiwillige Selbstverpflichtungen kann das
Problem nur bis zu einem gewissen MaB gelost
werden; ohne gleiche Wettbewerbsvorausset-
zungen wird es immer Unternehmen geben, die
um des Profits willen keine entsprechenden
MaBnahmen ergreifen. Deshalb braucht es
verbindliche, strenge und kontrollierte
Vorschriften — egal ob es um gefahrliche Chemi-
kalien und Wasserverschmutzung oder um das
enorme Millaufkommen durch Fast-Fashion
Plastik-Kleidungsstiicke™ geht. Solange nicht
einmal die existierenden Regularien durchge-
setzt werden, zeigt die Realitat, dass Unter-
nehmen diese Licken auf Kosten von Menschen
und Umwelt ausnutzen.

Als Erfolg der ,Detox My Fashion” Kampagne
haben die damals adressierten Marken,
einschlieBlich der Fast-Fashion Brands Zara und
H&M, uber Jahre darauf hingearbeitet, ihre Liefer-
ketten zu ,entgiften” und transparenter zu
gestalten. Trotzdem haben genau diese groBen
Konzerne vor vielen Jahren die Blichse der
Pandora gedffnet, indem sie den Fast-Fashion-
Trend ausl6sten. Es ist erschutternd, dass die
Zahl von neuen Designs, welche die ,etablierten”
Konzerne in die Laden bringen, mittlerweile sogar
gering erscheint, verglichen mit der riesigen
Anzahl von neuen Kleidungsstlicken, die der
Ultra-Fast-Fashion Konzern SHEIN jeden Tag auf
seine Website stellt. Unbemerkt von einem
GroBteil der Gesellschaft, vorbei an einer kriti-
schen Zivilgesellschaft, ist es Marketingstrategie
von SHEIN, gerade junge Menschen tber
Social- Media-Plattformen wie TikTok mit
glamourds erscheinenden Produkten zu Tiefst-
preisen zu bombardieren. Unterstitzt werden sie
dabei von Mikro- und Makro-Influencer:innen, die
sich ihre Empfehlung mit kostenlosen Produkten
sowie anderen Vorteilen verglten lassen. Im
Gegensatz zur Popularitéat im Netz sind die
Zulieferfirmen hinter SHEIN jedoch praktisch
unbekannt; weder Uber die Nahfabriken in
Guangdong, China, die am laufenden Band
sieben Tage die Woche Auftrage ausfihren, noch
Uber die Fabriken, die diese Textilien waschen
und farben — und damit den gréBten Einfluss auf
den 6kologischen FuBabdruck von SHEIN haben
- gibt es Daten in der Offentlichkeit.

Kénnen die Produkte von SHEIN selber eine
Geschichte Uber ihre Herkunft erzéhlen?
Bedeuten die Unmengen an Produkten von
SHEIN mit ihren geringen Umschlagszeiten, dass
auch beim Chemikalienmanagement in den
Lieferketten Abstriche gemacht werden? Um das
herauszufinden, hat Greenpeace 42 Artikel Gber
die SHEIN-Websiten in Osterreich, Deutschland,
Italien, Spanien und der Schweiz gekauft sowie
funf Artikel in einem temporaren Pop-up-Store in
Muanchen. Die Artikel wurden an das unabhéngige
Labor BUI zur chemischen Analyse geschickt. Die
Ergebnisse aus dem Labor lassen keine Zweifel
offen: SHEIN nimmt fir den Profit fahrléssig
Risiken fur Umwelt und Gesundheit in Kauf. Was
noch schlimmer ist: Wir fanden heraus, dass
SHEIN hart erkdmpfte EU-Umweltbestimmungen
hinsichtlich Chemikalien ignoriert und Gber-
schreitet und dadurch die Gesundheit von
Konsument:innen und vor allem Arbeiter:innen in
den Zulieferbetrieben aufs Spiel setzt.
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Zentrale Ergebnisse

In Europa gelten strenge Grenzwerte fiir eine Reihe von geféhrlichen
Substanzen in Kleidungsstoffen, Accessoires und Schuhen. Diese sind in
der REACH-Verordnung festgelegt, unabhéngig ob als Zuséatze oder als
Schadstoffe (siehe Tabelle 1)". Diese Vorschrift gilt fiir alle Produkte, die
in Europa verkauft werden. Genauere Details dazu finden sich im Anhang.

Von den 47 gekauften Produkten enthalten sieben
gefahrliche Chemikalien oberhalb der gesetzlich
erlaubten EU-Grenzwerte (REACH).'?2 Das betrifft

15% der Produkte.

Alle sieben Produkte, die Werte oberhalb der REA_CH-Grenzwerte aufweisen, wurden komplett oder
teilweise aus synthetischen Materialien, also aus Ol & Gas hergestellt. Bei sechs der sieben Produkte
handelt es sich um Stiefel oder Schuhe ( FT-15, FT-17, FT-27, FT-35, FT-42).

Sehr hohe Phthalat-Werte mit Gber 100.000 mg/kg wurden in flinf Stiefeln bzw. Schuhen gefunden; laut
REACH-Verordnung der EU darf der Wert nur <1,000 mg/kg betragen. Der héchste Phtalat-Wert wurde
in schwarzen Schneestiefeln (FT-27), die in der Schweiz gekauft wurden, gemessen — mit 658.000 mg/
kg DEHP (eine fast 660-fache Uberschreitung des Grenzwertes).
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130 mg/kg Formaldehyd wurden
im violetten Tull eines bunten
Madchenkostiims gefunden, womit
die REACH-Vorgaben deutlich
Uberschritten werden, ebenso wie
40 mg/kg in einem griinen Band
und in violettem Tull, was Uber
dem Grenzwert der EU-Vorgabe
fur Spielzeuge mit 30 mg/kg liegt.™®

EIN WEITERES PRODUKT
UBERSTIEG KNAPP DIE
VORGEGEBENEN WERTE:"

FT-21

Eine Kunstleder-Motorradjacke,
ebenso in Spanien bestellt, wies
eine Freisetzung von 0,7 ug/m?/
week Nickel auf und verstoBt damit
gegen die REACH-Vorgaben
hinsichtlich Nickel (<0,5 pg/cm?/
week). Allerdings gibt es eine

gewisse Unsicherheit bei den Tests.

Eine Freisetzung von Nickel
oberhalb der REACH-Vorgaben
der EU von <0,5 pg/m?/week
wurden in einem Paar roter
Stilettostiefel, die in Spanien
gekauft wurden, mit 1,5 mg/kg
gefunden.

BEST OFFER

Zieht man neben REACH noch die strengeren
OEKO-TEX Standard 100 Annex 6 Limits heran
(siehe Tabellel), enthalten sogar 13 Produkte
(28%) gefahrliche Chemikalien in besorgnis-
erregenden Mengen, darunter 6 Produkte, in
denen DMF (N,N-Dimethylformamid) nachge-
wiesen wurde. Zudem wurde in einem in den
orangefarbenen Clogs (FT-35) verwendeten
Polymere, Blei, mit einer Konzentration von
4500 mg/kg gefunden.'®

In 45 der 47 getesteten Produkte wurde mindes-
tens eine gefahrliche Chemikalie quantifiziert,
wenn auch meist in relativ niedrigen Konzentra-
tionen. Das entspricht 96% der getesteten
Textilien.
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Expedition zu den Macun-Seen in der Schweiz: Greenpeace-Teams reisten in bekannte abgelegene Gebiete auf
drei Kontinenten, um Wasser- und Schneeproben zu sammeln. Diese wurden auf PFCs getestet, mit denen
Outdoor-Ausriistung wasserdicht gemacht wird. Die geféhrlichen Chemikalien wurden bereits in den Tiefen der
Ozeane, auf Berggipfeln und in fast allen Lebewesen nachgewiesen. Sie verschmutzen wahrend der Produktion
von Outdoor-Ausriistung die Umwelt und bleiben Giber Millionen von Jahren bestehen. So gefahrden PFCs

auch kinftige Generationen durch kontaminiertes Wasser, in der Luft sowie in Lebensmitteln.

Aufgrund der Analyseergebnisse bereitet nicht
nur die Tatsache groBe Sorgen, dass SHEIN-
Produkte mit illegal erhéhten Werten an gefahr-
lichen Chemikalien quer durch Europa transpor-
tiert und verkauft werden, wodurch EU-Vorgaben
verletzt und mdégliche schadigende Auswir-
kungen auf Konsumierende in Kauf genommen
werden.

Es scheint auch naheliegend, dass SHEIN wenig
Kontrolle Uber die Handhabung geféhrlicher
Substanzen innerhalb seiner Lieferkette hat.
Arbeiter:innen sind diesen wahrend der Produk-
tion ausgesetzt und die Herstellende schaden
der Umwelt und den vor Ort ansassigen Gemein-
schaften, wenn diese geféhrlichen Chemikalien
in die Luft und ins Abwasser gelangen. Die
»Detox My Fashion“-Kampagne'® von Green-
peace enthlillte den weitverbreiteten Gebrauch
von geféahrlichen Chemikalien wie Nonylphe-
nolen, Phtalaten und der ,ewigen Chemikalien“
PFAS", die regelmaBig von Textilproduzierenden
in Ostasien, Stdostasien und Zentralamerika in
Wasserldufe geleitet wurden. Viele dieser
Chemikalien sind langlebig und werden nicht
biologisch abgebaut oder zersetzt, daher
reichern sie sich in der Umwelt an und hinter-
lassen ein giftiges Erbe flr zukiinftige Genera-
tionen. Die Chemikalien verbleiben aber nicht
einfach nur in den Regionen, wo die Kleidung

produziert wird; persistente und langlebige
Chemikalien die in der Textilproduktion einge-
setzt werden, wurden schon auf der ganzen Welt
gefunden — von den Polkappen, lber unbe-
rihrten Schneelandschaften in fernen alpinen
Gebieten' bis hin zum Meeresgrund.'

Viele Fast-Fashion-Produkte werden in Massen
und als Wegwerfartikel produziert, bevor sie
entsorgt werden? — gleichzeitig wird weniger als
ein Prozent der Stoffe zu neuen Kleidungsarti-
keln recycelt.?" Unverkaufte oder retournierte
Ware wird routinemé&Big vernichtet; alleine fur
Europa wird geschétzt, dass die Zahl der
vernichteten Produkte im Jahr 2020 1,5 Mal die
Erde umspannen kénnte.?? Wenn also am
anderen Ende der Fast-Fashion-Kette Kleidung,
die umwelt- und gesundheitsgefdhrdende
Chemikalien enthalt, weggeworfen wird, konta-
miniert sie oft irreversibel die Umwelt. Und das
passiert am laufenden Band - pro Sekunde wird
weltweit eine LKW-Ladung Textilmull verbrannt
oder auf einer Deponie entsorgt.2®> Wenn Mode-
marken die Kreislaufwirtschaft ernst nehmen
wollen, wére der erste wichtige Schritt, gefahr-
liche Chemikalien aus der gesamten Produk-
tionskette zu verbannen und diese auch nicht
durch Second Hand Mode im Umlauf zu halten
und damit Textilfasern im Recycling Gber Jahre
zu verunreinigen.
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Produkt-Tests

Eine kirzlich erfolgte Untersuchung in Kanada ergab, dass von 38 untersuchten Artikeln einer von
funf Artikeln erhdhte Werte bezliglich gefahrlicher Chemikalien aufwies — einschlieBlich Blei, per- und
polyfluorierter Alkylverbindungen (PFAS) und Phthalate. Gekauft und untersucht wurden Kinder-,
Erwachsenen- und Umstandskleidung sowie Accessoires von drei Online-Handlern, darunter SHEIN.
Der Wert einer Jacke flr Kleinkinder von SHEIN Uberschritt 20-mal den Sicherheitsstandard, der
seitens Health Canada vorgegeben wird.?* Ebenso wurde flr einer Dokumentation im franzésischen
Fernsehen Kleidung von SHEIN untersucht, mit dem Ergebnis, dass diese gegen REACH verstoBt; der
Bleigehalt in einem Polyester-Oberteil Gberstieg die REACH-Grenzwerte um das Vierfache.?® Diese
alarmierenden Stichproben, zusammen mit der absurd hohen Produktionsmenge an neuen Textilien
sind flr Greenpeace Anlass zur Sorge, weshalb wir entschieden haben, die Textilien genauer zu
untersuchen.

Greenpeace kaufte 42 Artikel von SHEIN-Websites in Osterreich,
Deutschland, Italien, Spanien und der Schweiz sowie fiinf Artikel
aus einem Pop-up-Store in Miinchen. Sie wurden zur chemischen
Analyse an das unabhangige Labor BUI geschickt.
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DIE PRODUKTE

Es wurden insgesamt 47 Kleidungssticke
erworben und an ein unabhangiges Labor zur
Analyse geschickt: 42 wurden im September
2022 auf SHEIN-Websites gekauft — 22 in
Deutschland und jeweils fiinf in Osterreich,
Italien, Spanien und der Schweiz. Weitere flinf
Kleidungsstiicke wurden im Oktober in einem
temporaren Pop-up-Store von SHEIN wéhrend
des Oktoberfests in Mliinchen gekauft.?®

DIE METHODE

Von den Produkten wurden basierend auf ihren
Materialien und Zusammensetzung verschie-
denen Teilproben genommen und diese auf
folgende Gefahrenstoffe hin analysiert: Alkylphe-
nolethoxylate, Formaldehyd, Schwermetalle in
Metallstlicken, Schwermetalle/Halbmetalle in
Plastik und beschichteten Materialien, extrahier-
bares Nickel, flichtige organische Verbindungen,
extrahierbare sowie gesamte Schwermetalle,
aromatische Amine von Azo-Farbstoffen, PFAS
(Per- und polyfluorierte Alkylverbindungen), DMF
(n-n-dimethylformamide), Phthalate und andere
Weichmacher sowie PAH (polyzyklische aromati-
sche Kohlenwasserstoffe).

Die Details der Methodik sowie die analysierten
Chemikalien und die Ergebnisse sind im Anhang
aufgefiihrt, siehe Tabelle Al; flir Methodendetails
bei jeder Analyse siehe den gesamten Analyse-
bericht vom BUI.

ZUSAMMENFASSUNG DER WICHTIGSTEN
RESULTATE

® Alkylphenolethoxylate (APE): 43 Proben
(von 43 Produkten) wurden auf die Alkylphe-
nole NPE und OPE untersucht; neun Proben
enthielten NPE und zwei OPE (25%). Die
Bandbreite reicht von 3 bis 36 mg/kg und ist
somit innerhalb der REACH-Verordnung von
<100 mg/kg.

— Greenpeace hat durch die Enthdillung von
NPEs in Produkten auf dem européi-
schen Markt maBgeblich zur SchlieBung
einer Liicke in der EU-Vorschrift beige-
tragen, die bis 2015 das Vorhandensein
von Nonylphenolethoxylaten in impor-
tierten Produkten?” erlaubt hatte. Diese

nun seit 2015 geltende Verordnung und
deren Durchsetzung hat die Textilindus-
trie kontinuierlich immer stérker zum
Ersatz der gesundheitsgefdhrdenden
Chemikaliengruppe der NPEs
gezwungen. Heute sind sie vielfach durch
sicherere Alternativen innerhalb der
gesamten Branche ersetzt worden. Dass
die APE-Werte in den getesteten SHEIN-
Produkten nicht die gesetzlichen Grenzen
Uberschreiten, zeigt einmal mehr die
branchenweite Verlagerung bei den
chemischen Formulierungen weg von
APE, auch als Konsequenz der Green-
peace-Kampagne.?®

Formaldehyd: 45 Proben von 43 Produkten
(manche Produkte wurden in mehr als eine
Probe aufgeteilt, um auf verschiedene Chemi-
kalien zu prifen) wurden analysiert. Formal-
dehyd wurde in vier der Proben (drei Produkte)
mit 5 bis 130 mg/kg gefunden; die Probe mit
130 mg/kg Uberschreitet klar die REACH-
Vorgabe von <75 mg/kg. Eine andere Probe
desselben Kleidungsstilicks fir Kinder bein-
haltete 40 mg/kg, womit die Spielzeug-Richt-
linie der EU Uberschritten wird.

Schwermetalle in Metallteilen: 18 Proben
von 14 Produkten wurden analysiert. Nickel
wurde in 14 Proben mit Werten von 6.000 mg/
kg bis 460.000 mg/kg entdeckt. Ein Bade-
anzug? beinhaltete auch Blei (20.000 mg/kg)
und Zinn (700 mg/kg) von mdglicherweise
zinnorganischem Ursprung in einem Plastik-
teil.

Schwermetalle/Halbmetalle in Plastik und
beschichtetem Material: 33 Proben von 22
Produkten wurden analysiert. Bromin, Zinn,
Cadmium und Blei wurden in sechs Proben
entdeckt: Bromin-Vorkommen gab es in vier
Proben (50 bis 400 mg/kg — was auf anorgani-
sches Brom oder bromierte Flammschutz-
mittel (BFR) hinweisen kénnte, obwohl die
Werte bei absichtlicher Verwendung norma-
lerweise viel hdher sind), Zinn in zwei Proben
(700 & 800 mg/kg — moglicherweise aus
zinnorganischen Stoffen), sowie Blei (4.500
mg/kg) und Cadmium (200 mg/kg) in jeweils
einer Probe. Die Menge von Cadmium Uber-
schreitet die REACH-Vorgabe von <100 mg/kg
fir Cadmium in Polymeren.
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Nickelabgabe in Verdachtsféllen: Proben der
Metallteile von sechs Produkten (sechs Proben
insgesamt) wurden auf Verdachtsfalle von Nickel
untersucht, das jeweils mit 0,7 und 1,5 pyg/cm?/
week in zwei Proben gefunden wurde und
damit die REACH-Vorgaben Uberschreitet;
allerdings gab es eine Messunsicherheit
bezlglich der Probe mit 0,7 ug/cm?/week .

Schwermetalle — abbaubar: 45 Proben (43
Produkte) von Textilien und Aufdrucken
wurden auf extrahierbare Schwermetalle
untersucht, die in 42 Proben nachgewiesen
wurden — Antimon in 41 Proben (zwischen 0,1
und 20 mg/kg) und Nickel in neun Proben
(zwischen 0,1 und 1,3 mg/kg). Es gibt keine
REACH-Anforderungen fur extrahierbares
Antimon oder Nickel in Materialien oder
Druckerzeugnissen (im Gegensatz zu den
oben genannten Anforderungen fir die
Nickelfreisetzung aus Metallen).

— Im Rahmen friiherer Greenpeace-Studien
wurde bereits Antimon in Polyesterklei-
dung geprft; ein Bericht®® von 2014 listet
36 Polyester Artikel, die alle mit einem
Antimon-Gehalt von 14 bis 293 mg/kg
verunreinigt waren. Antimon wird noch
immer regelmaBig als Katalysator in der
Polyesterproduktion verwendet, obwohl
es Alternativen gibt.

PFAS (Per- und polyfluorierte Alkylverbin-
dungen): Acht Proben von Schwimmbeklei-
dung wurden auf PFAS hin analysiert und in
keinem Fall nachgewiesen. PFAS werden am
Schluss der Produktion zugefiigt, um die
Kleidung wasserabweisend zu machen. Da
SHEIN keine Liste von ihnen in der Produktion
nicht genutzer (MRSL - siehe Box 4) Subs-
tanzen veroffentlicht, ist unklar, ob das
Nichtvorhandensein von PFAS das Resultat
des Versuchs ist, PFAS durch umweltfreund-
liche Alternativen zu ersetzen, oder einfach
das Auslassen des Imprégnierungsverfahrens,
um Kosten oder Zeit zu sparen.

Aromatische Amine: 44 Proben (43
Produkte) wurden auf aromatische Amine
untersucht, die in drei Produkten mit einem
Gehalt von 6,5 bis 110 mg/kg gefunden
wurden. Die Probe mit 110 mg/kg p-PDA fallt
nicht unter die Beschrankungen geman
REACH fir krebserzeugende Amine, obwohl
sie allergenes Potenzial hat.

VOC-Untersuchung: 65 Proben (46 von 47
Produkten) wurden auf VOC untersucht; In vier
Produkten wurde eine ganze Reihe von
chemischem Verbindungen gefunden. Basie-
rend auf den Ergebnissen der VOC-Untersu-
chung wurden gezielt einige Proben auf DMF,
Phthalate und andere Weichmacher sowie
PAH untersucht.

DMF (N-N-Dimethylformamid): DMF wurde
in sechs Produkten mit einem Wert von 35 bis
1200 mg/kg gemessen, die REACH-Vorgabe
betragt <3.000 mg/kg.

Phthalate und andere Weichmacher: Zehn
Produkte wurden untersucht (13 Proben
insgesamt), in acht wurden Phthalate
gefunden. In sechs Produkten Uberschreitet
die Phthalat-Konzentration die REACH-
Vorgabe von <1000 mg/kg.

PAH - polyzyklische aromatische Kohlen-
wasserstoffe: Eine Probe wurde auf PAH
analysiert: 18 verschiedene PAHs wurden mit
einem Wert von 0,2 bis 17 mg/kg gefunden, in
Summe 68 mg/kg.

Fir ein vollstandigeres Bild ist es sinnvoll, die
Analyseergebnisse ebenfalls mit den Grenz-
werten des OEKO-TEX-Standards 100 (Anhang
6)3" fur gefahrliche Chemikalien in Produkten zu
vergleichen, die strenger sind als die REACH-
Grenzwerte. Von den 47 getesteten Produkten
Uberschreiten hier 7 mit hoher Wahrscheinlich-
keit die verschiedenen Grenzwerte der OEKO-
TEX-Standard-100-Vorgaben (das Labor hat
nach den spezifischen REACH Kriterien
getestet). Die Uberschreitungen der Standard-
100-Grenzwerte betrafen:

® aromatische Amine (Produktprobennummer
FT-7),

Phthalate (FT-15, FT-31),

PAKs (FT-22),

Blei (FT-35) und metallisches Blei (FT-39) und
DMF (N,N-Dimethylformamid), wobei

ein Produkt (FT-10) den Grenzwert von

<0,05 - 0,10 Uberschritt.

Weitere Einzelheiten finden sich im Anhang,
Tabelle Af.
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Orange bucket hat

https://m.shein.com/de/
EIMERHUT-p-
10808020-cat-1772.html

SHEIN X Penelope
Ping PU leather
blazer with lapel

collar, eyelets and

asymmetrical trim

https://m.shein.com/de/PU%20LEDER%20
LAZER%20MIT%20REVERSKRAGEN, %20
%C3%96SEN%20UND%20ASYM-
METRISCHEMY%20BESATZ-p-2696714-
cat-1739.html?ici=&ref=m&rep=dir&ret=mde

Overall dress with
ribbon, buckle, without
blouse

https://m.shein.com/de/OVER-
ALL%20KLEID%20MIT%20
BAND,%20SCHNALLE,%20
OHNE%20BLUSE-p-11197639-
cat-1727.
html?ici=&ref=m&rep=dir&ret=mde|

Jeans with rips

https://m.shein.com/de/
JEANS%20MIT%20RISS-p-
2420834-cat-1989.
html?ici=&ref=m&rep=dir&ret=mde|

Sweater with polo

collar, drop shoulder,

letters graphic

https://m.shein.com/de/

PULLOVER%20MIT%20

POLO%20KRAGEN, %20
DROP%20SHOULDER%20

BUCHSTABEN%20GRAFIK-p-

7722202-cat-1773.html
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Tabelle 1: EU-Vorgaben fiir die anlasslich des Produkttests von Textilien

untersuchten Chemikalien

Chemikalien, die anlasslich des
Produkttests von Textilien analysiert
wurden, Oktober 2022

Alkylphenolethoxylat
Formaldehyd

Blei in Schmuckwaren

Blei in metallischem Material
Blei in Plastik, Beschichtungen
Cadmium in Polymeren

Zinnorganische Verbindungen, Sn in den
Artikeln

Nickelabgabe

Abbaubare Schwermetalle: Cd, Cr VI, As, Pb
fur Kleidung, Accessoires und Schuhe

Aromatische Amine

VOC-Untersuchung: DMF, N-N-Diemethy-
lacetamid

DMF (Dimethylformamid)
Phthalate: DPP, DMEP, DIPP, DnHP, einzeln

oder in Kombination mit DIBP, DBP, BBP, DEHP
Phthalate: DIBP, DBP, BBP, DEHP, einzeln oder

in Kombination

Phthalate: DINP, DIDP, DNOP (Spielzeug und
Artikel fur Babys)

Phthalate - alle

PAH

REACH?32- Spielzeug-
Vorgaben Vorgaben?
mg/kg mg/kg

<100%
<1.000%°

<0.5 pg/cm?/week*®

jeweils <141

jeweils & Summe
<304
<3.000%

<3.000%
<1.000%

<1.000%

<1.000%

OEKO-TEX Standard
100 Anhang 6.3*

zum Vergleich mg/kg

<50

nd (Baby)
bei Hautkontakt <75

<90
<75
<40 Gesamtinhalt
<0,5

wie bei REACH

Cd <01
CrVI<0,5
As <0,2
Pb <0,2
Sb <30

Ni <1

<20

<0,05 bis <0,10

<0,05 bis <0,10 w-%

<0,010-w-%
Summe <0,025 w-%

<0,5 bis <10
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BOX 1: GEFAHRDUNGSPOTENZIAL UND ANWENDUNGSGEBIETE DER
GETESTETEN CHEMIKALIEN

Die gefahrlichen
Chemikalien

Alkylphenole/ Alkylpheno-
lethoxylate (APs/APEs),
einschlieBlich Nonylphe-
nol/ Nonylphenolethoxy-
late (NPs/NPE)

Formaldehyd

Schwermetalle: Cadmium,
Blei, Quecksilber und
Chrom (VI)

Ebenso Antimon und
Nickel

Zinn und zinnorganische
Verbindungen

Brom - kann aus anorgan-
ischem Brom oder
bromierten Flammschutz-
mitteln stammen (BFRs)

Per- und polyfluorierte
Chemikalien (PFC) (ebenso
bezeichnet als PFAS - per-
und polyfluorierte
Alkylverbindungen)

Beispiele fiir Nutzung/
Funktionen in der
Textilindustrie*®

Reinigungsmittel und
Hilfsmittel

Wasser-, 6l-, flecken- und
knitterfreie Beschichtun-
gen

Farbstoffe und Farbemit-
tel; Zusatzstoffe in
einigen Kunststoffbes-
chichtungen

Antimon wird als
Katalysator bei der
Herstellung von Polyester
verwendet

Nickel findet sich in
Pigmenten, Farbstoffen,
Metalllegierungen,
Metallbeschichtungen
und in Metallkomplex-
farbstoffen.5'

Antibakterielle und
Anti-Schimmel-Wirkstoffe

Feuerfeste Textilien

Wasser-, 6l-, flecken-
bestandige und wasser-
abweisende Beschichtun-
gen

Beispiele fiir die Gefadhrdung der Umwelt und
Gesundheit von Menschen (siehe Anm.*) und
entsprechende Vorgaben. Die Auswirkungen
ergeben sich aus ihrer Verwendung in der
Produktionskette, ihrem Vorhandensein im
Endprodukt wédhrend der Nutzung und ihrer
Entsorgung.

AP: Giftig fir Wasserlebewesen, Langlebigkeit,
Bioakkumulation, endokrine Disruptoren. Streng
reguliert in der EU. APE spalten sich auf zu AP.

Auf den wichtigsten Méarkten der Welt gibt es
Rechtsvorschriften, die Formaldehyd in Fertigpro-
dukten einschranken. Bei hoher Exposition wird
Formaldehyd als wahrscheinliches Karzinogen fiir
den Menschen eingestuft. Es ist ein Reizstoff, der
die Augen, die Nase und den Rachenraum
angreifen kann.®® Personen, die auf Formaldehyd
sensibel reagieren, kdnnen eine allergische
Reaktion entwickeln, wenn sie Formaldehyd
ausgesetzt sind.

Einige Schwermetalle kdnnen im Laufe der Zeit im
Koérper bioakkumulieren und sind hochgiftig, mit
irreversiblen Auswirkungen, einschlieBlich Schadi-
gungen des Nervensystems (Blei und Quecksilber)
oder der Nieren (Cadmium). Kadmium ist auch dafir
bekannt, Krebs zu verursachen.

Antimon weist in seiner Chemie und Toxizitat viele
Ahnlichkeiten mit Arsen auf. Dreiwertiges Antimon,
wie es in Antimontrioxid vorkommt, ist eine giftigere
Form der Antimonverbindungen. Antimonverbind-
ungen werden mit Dermatitis, Reizungen der
Atemwege und Stérungen des Immunsystems in
Verbindung gebracht.

Nickel: Die haufigste Auswirkung einer Nickelbelas-
tung ist eine allergische Reaktion und Sensibilisi-
erung, die durch direkten und ldngeren Hautkontakt
mit Nickel verursacht wird.

Einige zinnorganische Verbindungen sind langlebig,
bioakkumulativ und kdnnen das Immun- sowie das
Reproduktionssystem beeintrachtigen. Konsumar-
tikel, die mehr als 0,1% einiger zinnorganischer
Verbindungen enthalten, sind in der EU verboten.

Viele sind langlebig und bioakkumulativ. Einige
PBDE (polybromierte Diphenylether)

sind endokrine Disruptoren und nach EU-Recht
verboten.

Viele PFCs sind langlebig und bioakkumulativ.
Einige kdnnen die Leber beeintrachtigen oder als
endokrine Disruptoren wirken sowie den Hormon-
haushalt verandern.
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Aromatische Amine:
Azo-Farbemittel mit
spaltbaren, krebserregen-
den Aminen

DMF - N-N-Dimethylform-
amid

Phthalate

PAH - polyaromatische
Kohlenwasserstoffe

Farbemittel

Wird bei der Herstellung
von mit Polyurethan (PU)
beschichteten Materialien
wie Kunstleder, aber auch
in Prozessbeschichtun-
gen, Klebstoffen,
Kunststoffen, Acrylfasern,
PU-Harzen oder als
L&sungsmittel verwen-
det.%?

Weichmacher in Plastik-
beschichtungen

Wird Gummi und
Kunststoffen als
Weichmacher oder
Streckmittel zugesetzt
und kann in Gummi,
Kunststoffen, Lacken und
Beschichtungen
enthalten sein. Kann eine
Verunreinigung in
Textilfarbstoffen bei
minderwertigen Rohstoff-
en sein.%®

Azofarbstoffe setzen Chemikalien frei, die als
aromatische Amine bekannt sind und von denen
einige krebserregend sind. Bestimmte Azofarbstof-
fe (solche, die krebserregende Amine freisetzen
kénnen) sind in der EU in Textilien, die mit der
menschlichen Haut in Berlihrung kommen,
verboten.

DMF ist als fortpflanzungsgefahrdend eingestuft
und gilt unter REACH als besonders besorgniserre-
gender Stoff. AuBerdem ist es sowohl bei akuter als
auch bei chronischer Exposition lebertoxisch.

Einige Phthalate werden als reproduktionstoxisch
klassifiziert, andere sind bekannt fir andere
Toxizitétsarten. Seitens der REACH-Vorgabe der EU
sind viele Phthalate als héchst bedenkliche
Substanzen gelistet.13

Die Gesetzgebung auf den wichtigsten Mérkten der
Welt schrankt das Vorhandensein von PAK in
Endprodukten ein. Einige PAK kdnnen fir Wasser-
organismen sehr giftig sein und bei Uberschreitung
bestimmter Expositionswerte langfristige schéadli-
che Auswirkungen auf die aquatische Umwelt
haben. Langfristige Exposition gegeniber einigen
PAH kann zur Entwicklung bestimmter Krebsarten
fuhren.

*Gefahren fur die Umwelt und menschliche Gesundheit beinhalten: Langlebigkeit (langsamer Abbau in der
Umwelt); Bioakkumulation (sie kdnnen in Organismen bioakkumulieren und sogar in ihrer Konzentration
zunehmen, wenn sie die Nahrungskette nach oben wandern) und Toxizitat.

Fir einige Formen von Toxizitét ist eine Definition von ,sicheren’ Mengen schwierig, denn sogar in niedrigen

Dosen kénnen Substanzen:

karzinogen (krebserregend), mutagen/erbgutverédndernd (Veranderung der Gene) und/oder reproduktionstox-
isch (schadigen die Reproduktionsfahigkeit) oder endokrine Disruptoren (beeintrachtigen das Hormonsystem)

sein.
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Industrieabwasser voller Alkylphenol und Ethoxylat aus einem Abflussrohr in China. Diese Leitung flhrt in den
Huangshali-Kanal und liegt nordéstlich der Guotai Dyeing Factory oder der “Well Dyeing Factory Limited”

(englischer Name) am Perlflussdelta.

EU- und europaische
Bestimmungen

GEFAHRLICHE CHEMIKALIEN UND REACH

Die EU-Richtlinie bezuglich gefahrlicher
Chemikalien, bekannt als REACH, verpflichtet
Herstellende von Chemikalien und Produkten,
Informationen zu Risiken von Chemikalien
bereitzustellen, die fir die Produktion und in
ihren Produkten verwendet werden.5 Obwohl
diese Regulierung eher fiir Zuliefernde gilt,
kénnen - basierend auf Menge, Konzentration
und vermuteter Wirkung — auch Inverkehrbrin-
gende daflr verantwortlich gemacht werden.*
Alle Unternehmen (sowohl Herstellende als auch
Inverkehrbringende) miissen daher genau tber
die von ihren Zuliefernden verwendeten
Chemikalien-Formulierungen Bescheid wissen
und daflir Sorge tragen, dass problematische
Chemikalien oberhalb definierter Grenzwerte
nicht mehr zur Herstellung verwendet werden,
nicht in Produkten vorhanden sind und sich auch
nicht anderweitig auf Arbeiter:innen, Konsu-
ment:innen oder die Umwelt auswirken kénnen,
egal ob bei der Produktion oder bei der Nutzung
der Produkte.

Nach REACH-Vorgabe®® dirfen Produzierende,
Impoteur:innen und andere Beteiligte entlang der
Lieferketten nur solche Substanzen produzieren,
auf den Markt bringen oder verwenden, die keine
negativen Auswirkungen auf die menschliche
Gesundheit oder die Umwelt haben. Die MaB3-
nahmen werden vom Vorsorgeprinzip gestitzt.

WIRKUNG UBER DIE EU HINAUS:
DER FALL NPE

Die REACH-Vorschrift von 2006 bedeutete einen
groBen Fortschritt bezliglich der Kontrolle von
gefahrlichen Chemikalien und trat nach jahre-
langem Druck verschiedener Kampagnen von
Greenpeace und anderen zivilgesellschaflichen
Akteur:innen in Kraft. Diese hatten lUber Jahre
hinweg Beweise und Falle fir die weltweiten
Probleme mit geféhrlichen Chemikalien vorgelegt
— von der Kontamination von Wasserkreislaufen,
Uber verunreinigtes Spielzeug und Parfim bis hin
zu Chemikalien im Hausstaub. Zwei Berichte von
Greenpeace International deckten jedoch 2012
ein groBes Schlupfloch in der REACH-Vorschrift
auf: Es wurden groBe Mengen an NPEs (Nonyl-
phenolethoxylate) in Markenbekleidung
gefunden, die durch Waschen in die Wasserlaufe
in Europa gelangten.s” Zwar hatte die EU ein
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Verbot von NPEs bei der Textilproduktion
innerhalb der EU ausgesprochen, allerdings war
der Import von NPE-haltiger Kleidung weiterhin
erlaubt. Dies zeigte die quasi universelle Verwen-
dung von NPEs seitens der Produzierenden in
Ostasien und in anderen Landern des Globalen
Sldens auf, wo die gefahrlichen, aber glinstigen
Chemikalien trotz REACH auch weiterhin fir die
Produkte flr den européischen Markt genutzt
wurden. Trotz der Gesetze gelangten die langle-
bigen und als endokrine Disruptoren einge-
stuften Chemikalien durch das Waschen der
Textilien in Europa ins Gewdasser — und in noch
viel groBeren Mengen wahrend der Produktion in
die lokalen Wasserkreislaufe.

Im Juli 2015 stimmten die EU-Mitgliedslander fir
ein Verbot des Imports von NPE-haltiger Klei-
dung und schlossen somit das REACH-Schlupf-
loch - ein groBer Erfolg fur Greenpeace.*®
Aufgrund der GroBe des européischen Beklei-
dungsmarktes hatte diese MaBnahme weltweite
Auswirkungen und resultierte in der zuneh-
menden Reduktion von NPE und der Gruppe von
APEs quer durch die textile Lieferkette. Dieses
Beispiel zeigt einen Paradigmenwechsel auf: Der
Fokus wurde ausgehend von einer ausschlieB-
lichen Konsument:innen-Sicherheit in Europa hin
zur Ubernahme der Verantwortung entlang der
gesamten Lieferkette erweitert — in diesem Fall
die Vermeidung geféahrlicher Chemikalien durch
einen Verwendungsstopp seitens der Zulie-
fernden. Das Paradigma der Greenpeace
Kampagne ,,Detox MY Fashion” wurde in REACH
Ubernommen, was in Europa krebserregend ist
—ist es auch in Bangladesch. Umwelt- und
gesundheitsgefahrdende Stoffe miissen aus der
gesamten Produktion verbannt werden.*®

Aktuell beschéftigt sich die Européische
Kommission damit, die REACH-Vorschriften® als
Teil ihrer Chemikalienstrategie fir Nachhaltigkeit
auf den neuesten Stand zu bringen. Sie steht
dabei aktuell jedoch stark in der Kritik, da sie die
dringend nétige REACH-Reform — die urspring-
lich spatestens fir Marz 2023 zu erwarten war

— nach massivem Druck der chemischen Lobby-
verbande nun auf das Ende des nachsten Jahres
und damit eventuell auBerhalb der Legislaturpe-
riode hinausgeschoben hat.®" Diese Strategie
sieht einen Handlungsplan wie folgt vor:52

® Verbot der schadlichsten Chemikalien in
Konsumgutern — diese Chemikalien sollen nur
verwendet werden dirfen, wenn sie absolut
notwendig sind

Besonderes Augenmerk auf den Cocktail-
Effekt von Chemikalien bei der Bestimmung
von Risiken

Stufenweiser Abbau von per- und polyfluo-
rierten Substanzen (PFC/PFAS) in der EU,
auBer sie sind unbedingt notwendig

Steigerung von Investitionen und innovativen
Kapazitaten fir die Produktion und Verwen-
dung von Chemikalien, die Gber den gesamten
Lebenszyklus als sicher und nachhaltig
einzustufen sind

Sicherung des Angebots und der Nachhaltig-
keit kritischer (dringend bendtigter) Chemika-
lien

Einrichtung eines einfacheren ,Eine Substanz
— eine Bewertung“-Prozesses, um die Risiken
von Chemikalien zu beurteilen

Globale Vorreiterrolle durch das Sicherstellen
und Vorantreiben hoher chemischer Sicher-
heitsstandards sowie einen Exportstopp von
in der EU verbotenen Chemikalien

,Detox Mannequins” in der Provinz Zhejiang
»,bezeugen” die Verschmutzung des
Qiantang-Flusses. Der Greenpeace-Report

»Toxic Threads: Putting Pollution on Parade” (2012)
zeigte, dass die Abwasser der Linjiang-Klaranlage
verschiedene giftige Chemikalien und krebs-
erregende Stoffe enthielten.
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BOX 2: ONLINE-HANDEL-VORSCHRIFTEN

Die Durchsetzung und Kontrolle von Vorschriften wie REACH gestaltet sich im Online-Handel
schwieriger. Ein aktueller Bericht seitens der Europdischen Chemikalienagentur (ECHA)®
beurteilte die Konformitét einer Reihe von Produkten (inkl. Textilien) mit EU-Vorschriften und
zeigt, dass von 776 Artikeln 25% nicht mit den REACH-Grenzwerten konform sind. Das
Schwedische Chemikalienamt (The Swedish Chemicals Agency) stellte ebenfalls ein héheres
Risiko der Nichteinhaltung der européischen Chemikalienvorschriften fest: So kénne Online-
Shopping - speziell von Unternehmen auBerhalb der EU und EWR - gesundheitliche und
Okologische Risiken bergen, wenn Verkdufer:innen nicht sachkundig oder ehrlich sind und
Konsument:innen somit nicht hinreichend informiert werden. Dieses Risiko steigt beim
Einkauf bei Unternehmen ohne niedergelassene Geschéfte in der EU oder mit Hauptsitz
auBerhalb der EU, da Konsumenten:innen wahrscheinlicher Produkte erwerben, deren
Produktionsbedingungen sich nicht an die Vorgaben der Europadischen Chemikalienverord-
nung halten.®* Kirzlich hat Frankreich entschieden, dass Suchmaschinen den US-amerikani-
sche Online-Handler ,Wish® nicht mehr anzeigen dtirfen, weil er die franzésischen und
EU-Vorgaben hinsichtlich zugelassener Chemikalien nicht einhielt — eine Premiere®®.

Das EU-Schnellwarnsystem Safety Gate (vormals Rapid Information System — RAPEX)®¢, das
zur schnellen Identifikation gesundheitsgefahrdender Produkte gegriindet wurde, hat ebenso
auf das Problem potenziell geféahrlicher Chemikalien im Online-Handel aufmerksam
gemacht.” Von der OECD veroffentlichte weltweite Statistiken zeigen, dass 68% der
Produkte, die als verboten gelten oder zurlickgerufen werden, online angeboten wurden. Sie
startete parallel eine weltweite Kampagne, um Bewusstsein flir dieses strukturelle Problem
aufzubauen.®®

In den vergangenen Jahren wurde mittels Safety Gate versucht, online verkaufte Produkte
durch Rickverfolgungssysteme, internationale Kooperationen sowie freiwillige Verpflich-
tungserklarungen fir mehr Produktsicherheit (Product Safety Pledge) zu erfassen. Dies soll
zu einer rascheren Beseitigung von gefahrlichen, online angebotenen Non-Food-Konsumgu-
tern beitragen und die Produktsicherheit bei den Online-Marktplatze starken, z.B. durch eine
einfache Moglichkeit, gefahrliche Produkte zu melden.® Der jiingste Bericht von Mai 2022
listet elf Online-Marktpldtze als Unterzeichnende der Verpflichtungserklarung auf — Amazon
befindet sich darunter, SHEIN dagegen nicht.
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SHEIN - eine
unbeachtete Katastrophe

Nach den andauernden Katastrophen in der
Fast-Fashion-Industrie der vergangenen Jahre —
vom Einsturz der Textilfabrik Rana Plaza in
Bangladesch bis zum Brand bei Ali Enterprises™
in Pakistan, bei denen hunderte Menschen ums
Leben kamen, sowie die skandalése Behandlung
von Zulieferbetrieben durch Modekonzerne
wahrend der Covid-Pandemie — gelangt Fast-
Fashion kaum aus den Schlagzeilen. Als Reak-
tion und aufgrund der andauernden Kampagnen
aus der Zivilgesellschaft wachst die Gegen-
Bewegung zur Fast-Fashion: Vor allem Frauen
fordern verstarkt den Wandel und unterstiitzen
mehr und mehr die Alternativen zum Neukauf
von Textilien: ungiftige, l1&nger haltbare und
reparierbare Textilien, sowie alternative Modelle
wie Second Hand und Modeverleih. Erst kiirzlich
ergab eine Greenpeace-Umfrage, dass Nachhal-

tigkeit 2022 das erste Mal eine wichtigere
Kaufentscheidung war als der Preis.”

Komplett kontrar zu diesem Wandel zu mehr
Nachhaltigkeit und Entschleunigung der Textil-
industrie fokussiert sich SHEIN - ein Unter-
nehmen, von dem die meisten Menschen Uber
30 Jahre noch nie gehdrt haben — gezielt auf
junge, beeinflussbare Menschen als Zielgruppe
fur seine Ultra-Fast-Fashion und schreckt dabei
auch nicht vor gerade einmal neunjdhrigen
Kindern als Zielgruppe zurlick.” Fast génzlich
unbeachtet und vorbei an der kritischen Zivilbe-
volkerung vermarktet SHEIN seine Mode durch
soziale Medien wie TikTok direkt an Kinder und
Jugendliche. Der Konzern nutzt gezielt die
Tatsache aus, dass Kinder sich der immensen
sozialen und 6kologischen Auswirkungen von
Kleidung noch nicht bewusst sind, die hinter der
glamourdsen Fassade der billigen Wegwerfmode
verborgen sind. Mit dieser Strategie untergrabt
SHEIN systematisch Jahre der Aufklarungsarbeit
Uber die fatalen Auswirkungen der globalen

Das ,,ultra” in Ultra-Fast-Fashion — mehr und schneller

SHEIN wirft weit mehr Modelle auf den Markt als der stdrkste Konkurrent Zara. Tausende
von neuen Artikeln werden téglich auf der Website verdffentlicht. Anzahl der in den USA neu
hinzugefligten Kleidungsstlicke, Januar 2022 bis April 2022. (Ubersetzung der Grafik)

1 2 3 45 6
TKR9 101 1213
14 15 16 17 18 19 20
21 22 23 24 25 26 21
28 29 30

Source: Edited

3 Wochen

An Incomparable Churn

Shein pumps out far more styles than its rivals, with thousands of new
items added to its website every day.

Number of New Styles Added in the US (YTD)

Source: Busi of Fashion, Sep

2022: https://www.businessoffashion.com/articles/retail/
why-shein-might-be-worth-100-billion-in-four-charts/
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Modeindustrie und neuen Gesetzgebungen zum
Schutz von Umwelt und Menschenrechten. Und
was noch besorgniserregender ist: Das kénnte
erst der Anfang von Ultra-Fast-Fashion sein.

BILLIGER, SCHNELLER, MEHR AUSWAHL
... MEHR ABFALL

Wer neue Mannerschuhe fir sieben Euro, das
Shirt fUr vier Euro oder Hochzeitskleider flr acht
Euro fir den einmaligen Gebrauch sucht, wird
bei SHEIN flindig. Jeden Tag stellt das Unter-
nehmen unglaubliche 6.000 bis stellenweise
sogar 9.000 neue Artikel online, darunter immer
wieder Stile und Designs, die von Desig-
ner:innen, Kinstler:innen und anderen Marken
gestohlen wurden, was regelmaBig Klagen nach
sich zieht — SHEIN aber scheinbar vollig unbeein-
druckt lasst.” Diese Artikel werden in kaum noch
vorstellbarer Geschwindigkeit in 5.000 kleinen
und groBen Fabriken in Guangdong, China,
produziert, die angeblich direkt flir das Unter-
nehmen tatig sind.™

Normalerweise braucht eine Modemarke etwa
drei Monate Zeit, um ein Kleidungsstiick zu
entwerfen und auf den Markt zu bringen: SHEIN
hat diesen Prozess auf lediglich drei bis sieben
Tage verringert” und damit klar Zara, seinen

nachsten Konkurrenten, unterboten, der daflir
zwei bis drei Wochen bendtigt. Die ist bis dato
eine absolute Rekordzeit fur Fast-Fashion.™ 77
Mit Ausnahme einzelner, temporérer Pop-up-
Stores,”® die wie wahrend des Oktoberfests in
Mdinchen fur gréBtmaoglichen Aufruhr erst in
letzter Minute angekindigt werden, oder der
Ankindigung des ersten Showrooms in Tokio™
— vertreibt SHEIN seine Ware fast ausschlieBlich
online. Anstatt also teure Geschaftsrdume
unterhalten zu missen, versendet SHEIN direkt
an seine Konsument:innen, sammelt durch die
eigene App Bewertungen in Echtzeit und teilt
diese mit seinen Zuliefernden, um die Produktion
zu optimieren.® Neue Designs werden zundchst
in geringer Menge entworfen (100 bis 200 Stiick
oder weniger); erfreut sich ein Produkt groBer
Beliebtheit, bestellt SHEIN zumeist bei den
selben Herstellenden gréBere Chargen.8' SHEIN
ist einer der gréBten Kunden von Google Trends,
um aufkommende Trends in verschiedenen
Landern zu ermitteln und damit abzuschétzen,
welche Farben, Stoffe und Stile bald in Mode
sein werden.?? All diese MaBnahmen erhdhen die
Wahrscheinlichkeit, ,,den Nagel auf den Kopf zu
treffen” — 50% der Produkte sind stark nachge-
fragt, wahrend nur zehn Prozent relativ wenig
beliebt sind.®

Greenpeace hat 42 Kleidungs-
artikel in den SHEIN-Online-
Shops in Osterreich, Deutsch-
land, Italien, Spanien und der
Schweiz gekauft und flnf
Artikel im Pop-up Store in
Minchen. Alle Kleidungsstiicke
wurden im unabhangigen
Labor BUI auf Chemikalien
untersucht.

SHEINs Pop-Up-Store in
Minchen, der fir einige Tage
parallel zum Oktoberfest 2022
eréffnet wurde.
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INFLUENCER:INNEN UND DIE
GENERATION 2

Hinsichtlich seines Marketings setzt SHEIN
komplett auf Influencer:innen, die fiir die Bewer-
bung von SHEIN-Produkten unter den jungen
Followern mit kostenlosen Produkten und
anderen Vorteilen vergltet werden. In Deutsch-
land greift das z.B. Bianca ,,Bibi“ ClaBen auf, die
den 5,9 Millionen Abonnent:innen ihres YouTube-
Kanals BibisBeautyPalace®* und ihren 7,8
Millionen Instagram-Follower:innen® von SHEIN
gesponserten Content und Gewinnspiele
prasentiert — wie z. B. eine kostenlose LKW-
Ladung neuer Textilien.2¢ In Osterreich wirbt zum
Beispiel mi9chelle (80.100 Follower:innen auf
TikTok) fir SHEIN.8” Durch landerspezifische
Konten und Inhalte auf Instagram und TikTok,
verfeinert das Unternehmen seine nationalen
Influencer:innen-Strategien immer weiter und
verstarkt die Verbindungen zu Verbraucher:innen
in all diesen Méarkten.%8

SHEIN bewirbt seine Services auf Plattformen
wie Instagram und erfreut sich speziell innerhalb
der jungen Gen-Z-Kéaufer:innen auf TikTok und

SHEIN nutzt Influencer:innen,

um die Produkte zu bewerben und
die Marke immer bekannter zu
machen. In Deutschland etwa
Bianca ,,Bibi“ ClaBen, deren Kanal
BibisBeautyPalace zu den meist-
abonnierten deutschsprachigen
YouTube-Kanalen gehoért.

YouTube groBer Beliebtheit. Dort ist es zum
Trend geworden, ,hauls“ — also groBe Einkaufe,
oder ,Raubziige” — bei SHEIN im Wert von tber
1.000 US-Dollar zu posten.®® Und es funktioniert
unglaublich, aber wahr: Der Hashtag #Sheinhaul
verzeichnet die unglaubliche Zahl von 4,3
Milliarden®® Aufrufen allein auf TikTok, auf
YouTube gibt es Tausende von weiteren Videos®'
mit jeweils Hunderttausenden Aufrufen.®?
International wird das Marketing durch Events
erganzt, wie das SHEIN Together Fest - offiziell
eine Wohltatigkeitsveranstaltung fir die WHO,
unterstitzt von der United Nations Foundation —
wo Weltstars wie Katy Perry oder Lil Nas X
auftreten.®

Und diese Strategie zahlt sich aus; die SHEIN-
Firmenwebsite ist die weltweit am haufigsten
besuchte im Bereich Mode und Kleidung,®* die
Besucherzahlen sind oft doppelt so hoch wie
jene der Konkurrenten H&M, Zalando oder
Adidas. Im Jahr 2021 war die SHEIN-App die am
haufigsten heruntergeladene Shopping-App der
Welt, weit vor Amazon,®® und wurde bereits mehr
als 100 Millionen Mal im Google Play Store
heruntergeladen.®
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Interest in SHEIN reaches new heights
Diaily app downloads, worldwide
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Das Interesse an SHEIN
erreicht einen neuen
Héhepunkt

Tégliche App-Downloads,
weltweit (Ubersetzung der
Grafik)

SHEIN’s app is experiencing
record-breaking activity,
achieving new lifetime highs
for single-day downloads and
daily active users.

https://blog.apptopia.com/shein-accelerates-app-growth

MEISTER:IN DER MANIPULATION

SHEIN wird von Marketingexpert:innen als
manipulativstes Modeunternehmen aller Zeiten
bezeichnet,®® das auch sogenannte , dark
pattern”; also ,,dunkle Methoden®, nutzt: etwa
das Verbergen versteckter Kosten, versteckte
Werbung, zeitlich begrenzte Angebote, die im
Countdown ablaufen, das Erzeugen eines
schlechten Gefiihls bei Nicht-Kauf etc. Alle diese
Methoden werden eingesetzt, um die Verbrau-
cher:innen zu animieren, mehr zu kaufen, als sie
bendtigen. In einer Studie, die untersuchte,
welchen ,dunklen Methoden“ Schweizer Konsu-
ment:innen ausgesetzt sind, erzielte SHEIN mit
Abstand den ersten Platz — es bediente sich 18
von 20 ,,dunklen Machenschaften®.%®

Die App funktioniert in einer ahnlich manipula-
tiven Weise: sie enthalt Mini-Spiele, Gllcksrader
und Gewinnspiele, Rabattgutscheine, kostenfreie
Angebote und Treuepunkte. Alle diese Angebote
sollen Menschen dazu animieren, die App pro
Sitzung langer zu benutzen, sie regelmaBig zu
besuchen — und vor allem SHEIN-Produkte zu
kaufen.'°

Solche ,,dunklen Methoden” und Taktiken sind
SHEINs Schlissel zum Erfolg: Konsument:innen
tendieren zwei- bis viermal eher dazu, eine
spezielle Handlung auszufiihren.'®" Eine Studie
zeigt, dass 33% der deutschen Kunden:innen
dadurch mehr kaufen, als sie letztlich haben
wollen.'®? Einkdufe im Wert von mehreren
Tausend Euro sind auf internationaler Ebene weit
verbreitet.!%?

Das Forcieren solcher Exzesse zeigt, dass
SHEIN trotz der niedrigen Preise nicht wirklich
daran interessiert ist, Menschen mit geringem
Einkommen brauchbare Waren anzubieten.
Tatsachlich verfliigen 39% der SHEIN-Konsu-
ment:innen in Deutschland Uber ein hohes
Einkommen und sind keinesfalls bedurftig. Es
ist nicht verwunderlich, dass dieses Geschafts-
modell wahnwitzige AusmaBe an Uberkonsum
erzeugt, welcher ernsthafte Folgen fir Menschen
und den Planeten hat'°®,

DER RASANTE AUFSTIEG VON SHEIN

SHEIN kam wie aus dem Nichts: Von einem
kleinen Unternehmen mit nur 50 Angestellten im
Jahr 2013'% wuchs dieses bis 2016 auf 10.000
Angestellte an, wovon 800 ausschlieBlich fiir
Design und Modelle zustandig sind.'”” Wie bei
anderen Online-Shops auch kurbelte der Start
der Pandemie das Geschaft von SHEIN an. In
den USA wuchs der Marktanteil von SHEIN im
Bereich Online-Mode von sieben Prozent im
Januar 2020 auf fast 30 Prozent im Juni."®
Wéhrend das Wachstum vieler Fast-Fashion-
Konkurrenten nach den Lock-Downs zurtickge-
gangen ist, ist der Umsatz von SHEIN weiter in
die Héhe geschossen und betrug 2021 beinahe
16 Milliarden Dollar.'®® SHEIN ist mittlerweile
einer der groBten Online-Modeverkaufer der Welt
und soll 2022 in einer Finanzierungsrunde 100
Milliarden Dollar mit Investierenden in Verhand-
lungen erworben haben. Damit bewerten einige
Finanzexpert:innen den Konzernwert mittlerweile
héher als H&M und Zara gemeinsam.'°
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Kometenhafter Aufstieg

In den USA ist SHEIN besonders stark
gewachsen und gehért nun zu den
umsatzstérksten Online Mode-
héndler:innen (Ubersetzung der Grafik)

Climbing the Ranks
Shein’s ascent has been especially pronounced in the US,
now one of the top apparel retailers by sales.

where it's

Shain

H&M Group

Das rasante Wachstum von SHEIN
nach Umsatz im Vergleich mit
Konkurrenten: innen.

Source EURGImoning

BOF

Source: Euromonitor: https://www.businessoffashion.com/articles/retail/
why-shein-might-be-worth-100-billion-in-four-charts/

Das Wachstum von SHEIN resultiert unter anderem daraus, dass Steuerschlupflécher ausgenutzt
wurden, die noch aus der Zeit des Handelskriegs zwischen den USA und China stammen. Dadurch kann
SHEIN Steuerzahlungen fur seine Exporte verhindern.'" In den USA, wo SHEIN seinen Markteinstieg
feierte,"? umgeht das Unternehmen zudem die Importsteuer. Mithilfe dieser Vorteile kann SHEIN seine
Konkurrenz um bis zu 24% unterbieten, woraus ein enormer Wettbewerbsvorsprung entsteht."?

Das Geschaftsmodell von SHEIN beruht auf einer umfassenden Intransparenz — z.B. steht in alten
Versionen der Website, dass das Unternehmen in New Jersey gegriindet wurde.'™ Die Unternehmens-
struktur ist undurchsichtig und steueroptimiert; Steuerparadiese wie die britischen Virgin Islands, die
britischen Cayman Islands, Delaware in den USA oder Dublin gehéren zum Konzept des Konzerns,''®
und den dazugehorigen Unternehmen wie beispielsweise ZZKKO Inc in Delaware.'® Ein weiteres
Subunternehmen von SHEIN taucht in den Panama Papers auf.""”
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Die undurchsichtige Konzernstruktur von SHEIN

Elite Shein
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Quelle: https://www.publiceye.ch/de/themen/mode/sheins-undurchsichtige-konzernstruktur
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Frithere SHEIN-Marken

Shensde  §hah
Sheln

Quelle: https://www.publiceye.ch/de/themen/mode/sheins-undurchsichtige-konzernstruktur

DIE AUSWIRKUNGEN AUF
MENSCHENRECHTE

SHEIN mag in der digitalen Welt funkelnd und
glamourds erscheinen, aber in der wirklichen
Welt verursacht solch ein radikal lineares
Geschéaftsmodell reale Auswirkungen. Es wurde
bereits viel Uber die katastrophalen Arbeitsbe-
dingungen in den Tausenden von Zulieferfirmen
in Guangdong aufgedeckt und dokumentiert: die
Arbeiter:innen arbeiten elf Stunden pro Tag an 29
Tagen im Monat,""® und sogar 12 bis 14 Stunden
pro Tag im Hauptwarenlager in Foshan."® In zwei
Schneidereien wurden jlingst mittels einer
Undercover-Recherche durch Channel 4 sogar
18 Arbeitsstunden pro Tag aufgedeckt.'?° Diese
Bedingungen widersprechen nicht nur dem
Verhaltenskodex von SHEIN selbst, sie sind
zudem auch in China gesetzeswidrig. Niedrige
Lohne, Strafen bei Fehlern oder der Nichterrei-
chung von Produktionszielen, fehlende Dienst-
vertrage oder Sozialleistungen'' (iben enormen
Druck auf die Arbeitenden aus, um diese langen
Arbeitszeiten durchzuhalten. Die Gesundheits-
und Sicherheitsstandards sind vielerorts drama-
tisch: zahlreiche Notausgange in den Fabriken
sind blockiert und obere Stockwerke sogar
wiederholt verriegelt.”> Und nicht nur die

SHEIN-Marken, die von oder liber
Amazon verkauft werden

MAKEMECHIC _Saél,ﬂ " Floerns
SweatyRocks WDIRARA  Verdusa

DIDK  Milumia

Produktionsstandorte in China sind betroffen:
Angestellte im ehemaligen SHEIN-Logistikzen-
trum in Liége, Belgien, beklagten ebenfalls
unmenschliche Arbeitszeiten.'?®

Im Vereinigten Kénigreich wurde SHEIN 2015 der
Bruch des Modern Slavery Act 2015 nachge-
wiesen, dessen Einhaltung die Voraussetzung
ist, um auf dem britischen Markt Kleidung
verkaufen zu dirfen. Anforderungen des Modern
Slavery Acts sind zum Beispiel das Erbringen
eines Nachweises, dass entlang der Lieferketten
keine Kinderarbeit stattfindet. Die Behauptung
von SHEIN, dass das Unternehmen ,mit Stolz
die strengen und fairen Arbeitsbedingungen
einhélt, die von internationalen Organisationen
wie SA8000 vorgegeben sind“, haben sich als
unwahr herausgestellt, da solche Bescheinigung
schlichtweg nicht vorhanden sind.'?

DIE AUSWIRKUNGEN AUF DEN PLANETEN

Die Produkte von SHEIN bestehen liberwiegend
aus Plastik. Die Damenmode bei SHEIN besteht
fast zu 60% aus Polyester'?® und anderen aus
Erd6l gewonnen Materialien wie Nylon, Acryl,
Polyurethan (PU) oder Elastan. Schon jetzt
verbraucht die Modeindustrie jahrlich genauso
viel Ol wie ganz Spanien. SHEINs beiden
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Hauptlieferanten von Polyester beziehen ihr Ol
aus Russland und heizen mit dieser Abhangig-
keit den Krieg in der Ukraine weiter an.2®
Kleidung und Schuhe von SHEIN tragen zur welt-
weiten Plastikkrise bei, das umfasst auch die
Freisetzung von Mikroplastikfasern wéhrend des
Waschgangs. Jahrlich werden durch das
Waschen von synthetischer Kleidung 0,5 Milli-
onen Tonnen Mikroplastikfasern in die Meere
geschwemmt, was 35% des gesamten freige-
setzten primaren Mikroplastiks entspricht.'?
Expert:innen und NGOs beurteilen die Nachhal-
tigkeit des Unternehmens durchgéngig negativ:
»SHEIN erzielt null Punkte in unserer Nachhaltig-
keitsbewertung®, betont Remake, eine NGO, die
Umweltvertréaglichkeit und Arbeitsbedingungen
bei Modemarken priift.'8

Die Website ,,Good on You* fasst ihre Bewertung
wie folgt zusammen:'?® ,Die 6kologische Beurtei-
lung von SHEIN fallt ,sehr schlecht’ aus. [...] Es
gibt keinen Beleg, dass wirksame MaBnahmen
ergriffen werden, gefahrliche Chemikalien zu
beseitigen. Es gibt keinen Beleg, dass SHEIN
seine Treibhausgasemissionen in der Lieferkette
reduziert. Es gibt keinen Beleg, dass eine
Richtlinie verfolgt wird, um die Auswirkung von
Mikroplastik zu minimieren.“ GemaB des Fashion
Transparency Index, verdffentlicht von Fashion
Revolution, rangiert das Unternehmen in der
schlechtesten Kategorie mit einem Wert von funf
Prozent.3°

Genauso schlecht wurde SHEIN in den Daten-
banken CITI (Corporate Information Transpa-
rency Index) und CATI (Corporate Climate
Action Transparency Index) der chinesischen
NGO IPE eingestuft. Bei CITI hat SHEIN 3,15
von 100 Punkten und somit den 92. Rang von
124 Unternehmen in der Modeindustrie erreicht.
Bei CATI hat SHEIN null Punkte von 100 und
einen Rang von 133 von insgesamt 155 Mode-
firmen erzielt (allerdings kénnte sich SHEIN in
der CATI-Bewertung nachstes Jahr verbessern,
da das Unternehmen angekiindigt hat, die
Scope-3-Emissionen um 25% bis 2030 zu
verringern).'s!

SHEIN behauptet, mdglichst viele recycelte
Materialien zu verwenden, schneidet aber
schlechter als der Durchschnitt in der Mode-
industrie ab."®2 Eine Recherche auf der Firmen-
Webseite belegt, dass von 55.000 Artikeln der
Damenbekleidung nur 237 aus recyceltem
Polyester bestanden (0.43%) und nur zwei
Modelle recycelte Baumwolle enthalten.'s3

Es gibt Greenwashing -
und es gibt SHEIN-
Washing

~Kreislaufwirtschaft® ist in der weltweiten
Fashionbranche zum Modewort geworden,
vorrangig um das Image aufzupolieren. In der
Realitat ist aber kaum eine Branche so weit von
der Kreislaufwirtschaft entfernt wie die Mode-
industrie: Wahrend weniger als ein Prozent der
Kleidung fir neue Kleidung wiederverwertet
wird, wéchst die Masse der Kleidungsproduktion
um 2,7 Prozent jahrlich.’** Jede Sekunde wird
eine LKW-Wagenladung voller Kleidung
verbrannt oder landet auf einer Milldeponie.'3®
Angeheizt durch Handelnde wie SHEIN wird der
Fast-Fashion-Wahnsinn beschleunigt statt
verlangsamt — zusammen mit einem entspre-
chenden Anstieg von Greenwashing. Eine
Untersuchung der Nachhaltigkeitsversprechen
im Textil-, Kleidungs- und Schuhsektor hat
jungst ergeben, dass 39 Prozent falsch oder
irreflihrend sein kdnnten.%®

Die Fast-Fashion-Marke H&M wurde ktirzlich von
der norwegischen Konsument:innenbehdérde
angeprangert, weil die Scorecard, die das
Unternehmen fir seine nachhaltigen Kleidungs-
stlicke — genannt ,,Conscious Collection® —
verwendete, Produkte als umweltfreundlicher
darstellte, als sie tatséchlich waren. Es gab
sogar Beispiele, bei denen die Information
bezlglich Nachhaltigkeit eines Produkts klar
falsch war.'®” Die Scorecards wurden von der
Sustainable Apparel Coalition (SAC) basierend
auf dem Higg Material Sustainability Index (MSI)
erstellt, doch aktuell greifen die Scorecards
nicht, da ihre Methodik Uberprift werden muss.
Expert:innen warnen davor, dass ,,die Industrie
sich nicht auf Wirtschaftsverbande verlassen
kann als Schiedsrichter in punkto Nachhaltig-
keit“, weisen auf einen ,riesigen Interessenskon-
flikt“ hin. AuBerdem wurde darauf verwiesen,
dass Marken, die glaubhaft sein wollen, unab-
hangige, rigorose, integere Systeme verwenden
missen.'8

Auch die ,Netherlands Authority for Consumers
and Markets” (ACM) hat neben anderen Marken
H&M auf Greenwashing untersucht und sogar
Entschadigungen von Decathlon und H&M gefor-
dert, da diese nach der Auffassung von ACM
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yunklare und ungenigend begrindete Nachhal-
tigkeitsversprechen“*® gegeben hatten. Beide
Firmen haben zugestimmt, 400.000 Euro bzw.
500.000 Euro fiir verschiedene nachhaltige
Zwecke zu spenden, um ihre Nutzung unklarer
und unzureichend belegter Nachhaltigkeitsaus-
sagen zu kompensieren” und haben nun ein Jahr
Zeit, ihre Werbeversprechen der Realitat anzu-
passen. Es gibt also Anséatze, schéarfer gegen
Greenwashing vorzugehen, zum Beispiel auch
von der ,,UK Competition and Markets Autho-
rity”, die Nachhaltigkeitsversprechen von ASOS,
Boohoo und George at Asda geprift und einen
eigenen ,,Green Claims Code” erstellt hat.'°

Textil- und Plastikmiill auf der Dandora-Deponie in
Nairobi. Gebrauchte wie neue Kleidung wird aus
Europa und China nach Kenia geschickt, um als
sogenannte ,Mitumba” verkauft zu werden. Aufgrund
der riesigen Mengen, die importiert werden, landen
sie oft auf Miilldeponien.

Wahrend diese Marken endlich bei den
Behorden fir ihr Greenwashing auffielen, weil sie
unwahre Informationen fur ihr Marketing genutzt
hatten, hebt SHEIN das Greenwashing derweil
auf eine ganz neue Dimension — ohne nur
ansatzweise das Problem an der Wurzel zu
packen oder Nachweise zu erbringen, die ihre
Behauptungen stutzen wirden.

Im Juni 2022 machte SHEIN Schlagzeilen, als
das Unternehmen eine Spende von 15 Millionen
Dollar an eine NGO, die mit Arbeiter:innen der
Abfallwirtschaft in Ghana arbeitet, ankiindigte
und diese als ,Unterstlitzung zur erweiterten
Herstellerverantwortung” bezeichnete.'*
Wahrend die Arbeit der lokalen NGO unbestritten

notwendig ist, sollte sie nicht von freiwilligen und
medienwirksamen Spenden der verursachenden
Firma fir das Problem abhangig sein. Ganz im
Gegenteil sollten gemaB des ,Der Verschmutzer
zahlt'-Prinzips Produzent:innen wie SHEIN
finanziell grundsatzlich die Verantwortung tragen
mussen, um 6kologische und gesundheitliche
Schaden zu beheben, die quer durch die Liefer-
kette ausgeldst wurden. Geht es um Produkte,
die gefahrliche Chemikalien enthalten, wird das
Beseitigen der Verschmutzung entsprechend
kostspieliger und schwieriger, sorgen sie doch
flr oft irreparable Kontaminationen. GroBte
Aufmerksamkeit muss SHEIN dem Problem
Textilmull, den schlecht hergestellten Kleidungs-
stlicken sowie dem Uberkonsum als problemati-
sches Geschaftsmodell widmen. Aus dieser
Verantwortung kann sich der Ultra-Fast-Fashion
Gigant nicht einfach herauskaufen — das
gesamte Geschéaftsmodell muss vollstandig
umgebaut werden, vom Textilhandel bis hin zu
den Dienstleistungen.

+Wir bei SHEIN glauben, dass es in unserer
Verantwortung liegt, Mode der Zukunft zu
kreieren, wahrend wir an Losungen arbeiten,
Textilabfall zu reduzieren“, meinte Adam
Whinston, Nachhaltigkeitsmanager bei SHEIN,
um die jungste Initiative von SHEIN in den USA
anzukindigen: eine neue Second-Hand-Platt-
form namens SHEIN Exchange, bei der Konsu-
mierende ihre gebrauchten Kleidungsstiicke von
SHEIN tauschen kdnnen.'*? Fiir Greenpeace ist
Marketing mit Second-Hand-Kleidung, wahrend
weiterhin riesige Mengen an Wegwerf-Kleidung
als Basis-Geschéaftsmodell Giberproduziert
werden, schlimmer als Greenwashing. ThredUp,
eine der weltweit gréBten Online-Second-Hand-
Plattformen, hat ihre Kund:innen sogar gebeten,
nicht bei dem Pop-up-Store von SHEIN in San
Francisco einzukaufen, und zitierte den Slogan
von SHEIN: ,Tausende von brandneuen Klei-
dungsstiicken” taglich animieren zu endlosem
Konsum und erzeugen Wegwerfmode ... die
Antithese zur Kreislaufwirtschaft."3

Um sich zu rechtfertigen, verweist SHEIN auf
seine angeblich moderne Produktionstechno-
logie und die Tatsache, dass es UbermaBigen
Lagerbestand begrenze und weniger Produk-
tionsabfall habe.'** Das sei Teil ,,eines innova-
tiven und einzigartigen Geschéaftsmodells, der es
uns ermdglicht hat, seit der Griindung eine
nachhaltigere Firma zu sein“5.
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Aber wenn dem so ist, warum sind Branchenex-
pert:innen dann besorgt, dass ihr kostengtins-
tiger, hochvolumiger Ansatz fir Mode einen
verschwenderischen Uberkonsum anheizt und
»Zur gréBten Bedrohung fiir ihren anhaltenden
Erfolg wird*. 146

In der jingsten Reihe von Initiativen™” hat SHEIN
kirzlich Ziele angekindigt, um die Treibhausgas-
emissionen in der Lieferkette bis 2030 um 25%
zu reduzieren, und Projekte skizziert, um groBere
Energieeffizienz voranzutreiben und den Umstieg
auf Erneuerbare Energien seiner Produzent:innen
zu unterstitzen.'*® Bedauerlicherweise liegt
neben der Tatsache, dass keine dieser Anklndi-
gungen unabhangig Uberprifbar ist, selbst das
angekindigte Ziel noch deutlich unterhalb der
45-prozentigen Reduktion von Treibhausgasen,
die laut UN bis 2030 nétig ist, um die Erwédrmung
unter 1,5 Grad zu begrenzen. Die ,,Fashion
Industry Charter for Climate Action” setzt sich
zum Ziel, die Emissionen bis zum Ende der
Dekade zu halbieren. Die Treibhausgasemis-
sionen der Lieferketten zu adressieren wéare der
groBer ,Game Changer” fir die Klima-Aktions-
plane der Textilindustrie, da gerade hier 85% der
Emissionen der Textilindustrie anfallen. Die
Branche zahlt zu den 8 Sektoren, deren gemein-
same Lieferketten 50% der globalen Treibhaus-
gasemissionen ausmachen.'*® Allerdings misste
SHEIN dafir zuerst Transparenz und Glaubwr-
digkeit schaffen. Der Konzern muss seine
Lieferantenliste — und besonders seine Fabriken,
in denen die Nassprozesse stattfinden, die den
energieintensivsten Teil der textilen Lieferkette
bilden — sowie alle relevanten THG-Emissions-
daten verdffentlichen, um Gberhaupt eine Basis
zu bieten, die unabhangig geprift werden kann.

Das Material von Kleidung und Schuhe von
SHEIN besteht fast vollstédndig aus Kunststoffen.
Das kurzlich angekiindigte Sortiment mit Recyc-
ling-Kleidung namens evoluSHEIN ist weit
entfernt von Kreislaufwirtschaft.'® Das recycelte
Polyester besteht aus Flaschen der Lebensmit-
telindustrie, nicht aus Textilien, und ist damit
Downcycling und Greenwashing, denn die dem
Kreislauf entzogen PET-Flaschen werden nun
durch neue, aus Erddél produzierten, ersetzt.
Diese Vorgehensweise wurde selbst von der
Europaischen Kommission in ihrer Textilstrategie
kirzlich als Greenwashing bezeichnet.'s' SHEIN
stellt die Initiative positiv dar, indem es Vital

Voices unterstitzt — eine NGO von weiblichen
Fihrungskraften, die gegen Klimakrise und
Ungleichheit kdmpft. Anstatt auBerhalb des
Unternehmens zu agieren, wére es deutlich
wichtiger, sich auf die Bezahlung und Arbeitsbe-
dingungen entlang der eigenen Lieferkette zu
konzentrieren und héhere Ziele hinsichtlich der
Reduzierung von Treibhausgasen oder Plastik zu
setzen.

Der Einsatz von geféhrlichen Chemikalien
untergrébt die Glaubwirdigkeit der UmweltmaB-
nahmen seitens SHEIN weiter. Nachdem Blei in
der in Kanada verkauften Kleidung gefunden
worden war, meinte SHEIN via Twitter:'®2 | SHEIN
verpflichtet sich zu Produktsicherheit. Liefer-
firmen mussen sich an unsere Liste einge-
schrankt nutzbarer Substanzen sowie strenge
Produktsicherheit Vorgaben halten, die auf
internationalen Richtlinien beruhen. Wir testen
die Produkte regelméaBig und ergreifen
MaBnahmen, wenn eine solche nicht eingehalten
wird, was bis zur Vertragskiindigung von Zuliefe-
rern fihrt.“ Es klingt, als wirde SHEIN das
Problem gefahrlicher Chemikalien ernst nehmen.
Doch in der Realitat verdffentlicht SHEIN keine
Listen eingeschréankt nutzbarer Substanzen
(ganz abgesehen von einer MRSL - siehe Box 4)
und bietet keine Informationen bezlglich ihres
Chemikalienmanagements. Der Einsatz von
Chemikalien wird nur tberblicksartig im Nach-
haltigkeitsbericht 2021, im Verhaltenskodex fir
Lieferant:innen, in der Richtlinie zur verantwor-
tungsvollen Beschaffung'® und seiner Umwelt-
vertraglichkeitserklarung angemerkt.’®* Genauso
wenig veroffentlicht SHEIN eine Lieferant:innen-
liste, die seine Nassbetriebe beinhaltet. Aber
genau hier bei diesen Wasch- und Farbepro-
zessen werden die bedenklichen Chemikalien
verwendet und kdnnen in die Umwelt gelan-
gen.”® Das waére also die absolute Grundlage fir
einen verantwortungsvollen Umgang mit Chemi-
kalien. Wenn SHEIN sein Problem mit gefahrli-
chen Chemikalien ernsthaft in Angriff nehmen
mochte, erwartet Greenpeace, dass seine
Zuliefernden und deren Daten zur Abwasserab-
leitung auf der Lieferketten-Karte der chinesi-
schen NGO IPE als auch im System Detox Live
von ZDHC angeflihrt werden. Zudem muss
SHEIN mit ZDHC an einem Programm arbeiten,
um die Verwendung und Freisetzung von
gefdhrlichen Chemikalien zu stoppen.'®®
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BOX 3: IPE UND TRANSPARENTE LIEFERKETTEN

Eine Kernforderung der ,,Detox My Fashion“-Kampagne von Greenpeace ist, die nachvoll-
ziehbare Veroffentlichung von Abwasserdaten, die von Zuliefernden freigesetzt werden.
Marken, die sich zu ,,Detox“ verpflichteten, wurden gebeten sicherzustellen, dass ihre
Zuliefernden diese Daten auf der 6ffentlichen Plattform des Institute for Public & Environ-
mental Affairs (IPE) und spéater auch auf der ZDHC (Zero Discharges of Hazardous Chemicals
Foundation) Detox Live-Karte's” publizieren. Eine Verpflichtung, die alle Marken eingegangen
sind. Die Daten auf der griinen Lieferketten-Karte von IPE™8 sind &ffentlich einsehbar (Login
ist n6tig) und zeigen die Marken, ihre Lieferant:innenlisten und die 6kologischen Daten ihrer
Lieferant:innen aus China, ebenso wie ein Pop-up-Fenster mit den Abwasserdaten der
Unternehmen. Dies gibt den Menschen, die nahe an den Abflussrohren leben, der Zivilgesell-
schaft sowie Verbraucher:innen die Méglichkeit, Uber geféahrliche Chemikalien Bescheid zu
wissen, die in unsere Wasserwege abgeleitet werden. Zuséatzlich legen nun einige Marken alle
Daten offen und veréffentlichen jene ihrer Lieferant:innen auf ihnren Webseiten.

Green Supply Chaln Map | = |

BEST OFFER

Quelle: https://www.detox.live/
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BOX 4: RSL, MRSL UND DIE VERSCHIEDENEN FORMEN VON MRSL'**®

RSL - Restricted Substances List/Liste eingeschrankt nutzbarer Substanzen: Legt Grenzen
fur das Vorhandensein von geféhrlichen Chemikalien im Endprodukt fest.

MRSL - Manufacturing Restricted Substances List (MRSL)/Liste eingeschrankt nutzbarer
Substanzen in der Produktion: Kernbestandteil des Detox-Leitplans, entwickelt und umge-
setzt von allen Detox verpflichteten Marken und Unternehmen. Die MRSL ist eine schwarze
Liste von Chemikalien, die mit den Gruppen der elf gefahrlichsten Chemikalien beginnt. Die
Detox-Verpflichtung bedingt ein Verbot tber alle Produktionsstufen hinweg, sowie spezifische
Grenzen fur die Ableitung von Abwasser. Um die Vorgaben umzusetzen, priifen Marken die
Produktionsanlagen hinsichtlich der Einhaltung der Grenzwerte, indem das Abwasser vor der
Aufbereitung sowie der verbleibende Schlamm aus der Aufbereitungsanlage getestet werden.

Eine MRSL ist ein verbindliches und standig weiterentwickeltes Dokument, das die Zielset-
zung des Detox-Leitplans einer Marke hinsichtlich Umfangs (zumindest die elf Detox-Priori-
tatsgruppen, die sich auf alle textilrelevanten gefahrlichen Chemikalien erstrecken) und seine
Grenzwerte, die die niedrigsten technisch erreichbaren Stufen reflektieren sollen (technisch
null), umsetzen soll.

Aktuelle MRLS-Best-Practice-Beispiele beziiglich Umfangs und Grenzen sind:

e ZDHC MRSL (Beitrage und Abwasserrichtlinien, die von den meisten Marken verwendet
werden: Manche Marken fligen andere Chemikalien und chemische Gruppen zur Liste
hinzu.)

¢ individuelle MRSL, die von manchen Marken verwendet werden, z.B. Inditex, Miroglio,
Valentino sowie die Detox verpflichteten Zuliefernden in Italien (italienisches Detox-Konsor-
tium, CID)

e OEKO-TEX® STeP/DETOX TO ZERO Chemikalienliste, die von manchen deutschen Verkau-
fer:innen (z.B. Kaufland) verwendet wird, sowie der Detox verpflichtete Zulieferer Utenos, ein
Hersteller von Textilprodukten, der der Greenpeace-Vorgabe fir seine eigene Textilbeschaf-
fung entspricht

BEST OFFER

Derzeit haben 20 Detox-, sowie 13 weitere Marken die ZDHC unterschrieben, von welchen
eine Marke im Jahr 2015 eine allgemeine MRSL erarbeitet hat (Version 1.1). Kuirzlich wurde
Version 3 verdffentlicht. 2017 wurden Abwasserrichtlinien erganzt, die Grenzen fir MRSL-
Chemikalien in Abwasser und Kldhrschlamm festlegen.

Detox Live, die Plattform von ZDHC, auf welcher Marken und Lieferbetriebe ihre Abwasser-
daten angeben kénnen, umfasst aktuell 52 Marken und vertritt 6.983 Lieferbetriebe weltweit.
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Nach dem Beutezug die
Katerstimmung

Was passiert nach der Ankunft des SHEIN-
Pakets? Erst kommt der kurze Endorphinschub,
die Konsument:innen freuen sich tber die
Produkte. Doch es ist durch Untersuchungen
langst belegt, dass Uberkonsum negative Auswir-
kungen auf das Wohlergehen junger Menschen
hat. Ein Greenpeace-Bericht von 2017 unter-
suchte die psychologischen Auswirkungen auf
Konsument:innen in Ostasien, Deutschland und
Italien und belegte, dass Menschen bereits zu viel
besitzen — und das auch wissen. Etwa 50%
bestétigten, dass die Freude Uber ihr Einkaufs-
erlebnis innerhalb eines Tages abklingt, und ein
Drittel fuhlt sich danach sogar leerer und unbe-
friedigter. Es ist verstandlich, dass Menschen
dann dieses Geflihl von Aufregung erneut
verspuren wollen, ungeachtet der Tatsache, ob
sie die Kleidung bengtigen — und sich womdglich
nicht der Konsequenzen bewusst sind oder sie
verdrangen flr den kurzen Kauf-Kick.

Vielleicht sieht etwas in Wirklichkeit nicht so gut
aus wie am Model auf der Website, es passt
nicht oder die Nahte reiBen? Es wird deutlich,
dass mehr als nétig bestellt wurde und die
Bestellung wird bereut und nicht benétigt? Und
was, wenn der Artikel stark nach Chemikalien
riecht? Da wére es sicher klug, auf Nummer
sicher zu gehen - besonders wenn das Klei-
dungsstick fur ein Baby oder Kind bestimmt ist.
Kein Problem - die Produkte kénnen ja online
zurlickgegeben werden.

ONLINE-RUCKGABEN

Uber die vergangenen Jahre ist die Wegwerfklei-
dung von Ultra-Fast-Fashion-Marken zuneh-
mend Teil des stetig wachsenden Mullbergs
geworden. Im Vereinigten Konigreich berichtete
der CEO der Kleiderrecycling-Wohlfahrtseinrich-
tung Traid, dass sie frilher mehr hochwertige
Kleidung bekommen haben und mittlerweile
allerdings ein groBer Anteil von Fast-Fashion-
Klamotten, die nicht fur Langlebigkeit und
Wiederverwendung produziert wurden. Die
abgegebene Menge von minderwertiger und zu
entsorgender Kleidung der Marke SHEIN ist bei
Traid Uber die vergangenen Jahre dramatisch
angestiegen, darunter befanden sich auch immer
mehr brandneue Produkte.'®

Laut Public Eye'® hatte SHEIN bisher ein
Rickgabenzentrum flir Europa nahe dem
Flughafen von Liege, Belgien, bekannt als ,,EC
Hub®. Doch im Sommer 2021 wurde es plétzlich
Uber Nacht geschlossen. Obwohl Public Eye
keine offizielle Information erhielt, scheint nun
die chinesische Firma Express Belgium,'s® die
direkt nebenan liegt, die Retouren abzuwickeln.
Zu Spitzenzeiten sollen 30.000 Retouren pro Tag
beim EC Hub angekommen sein.'®* Friihere
Angestellte bestétigen, dass Retouren unge-
achtet des Zustands eines Kleidungsstiicks
immer rlckerstattet werden, da sie bei Verlassen
der Fabrik oft schon fehlerhaft waren. Ange-
stellte wickelten bis zu 1.500 fehlerhafte
Produkte pro Tag ab, wenn SHEIN diese nicht
mehr bendétigte.

BEST OFFER

ABFALLHIERARCHIE FUR DIE FASHIONINDUSTRIE

DEN MATERIALFLUSS VERLANGSAMEN, keine Uberproduktion
Minimierte Umwelteffekte der Lieferketten (z.B. natiirliche
oder recycelte Fasern, Erneuerbare Energien)
Keine Kunststoff-Fasern oder gemischte Materialien
Standards fiir eine entgiftete Herstellung
Weiterverwendung von Produktionsabfallen
Herstellung qualitativer, haltbarer Kleidung

DEN KREISLAUF SCHLIEBEN - zirkuldres und cradle to cradle Design
Reparieren - Kleidung langer nutzen
Wiederverwenden - Secondhand, leihen, teilen
Riickgabesysteme

(nur nutz- und verkaufbare Textilien)

Upcycling - ein neues Produkt herstellen
Recycling - neue Textilien bei gleichbleibendem Wert aus dem Material herstellen
Downcycling - Reduktion des Wertes

Energie - Biogasgewinnung aus Kompostierung
Energie - aus Verbrennung/thermischer Verwertung

SPECIAL OFFER

Riickstande geféhrlicher Chemikalien
- Aus der Produktion
- In der Kleidung - Bediirfnis nach entgifteter Produktion (siehe auch vermeiden & verringern)

Milldeponie
Verbrennung/ m Der Export von Miill sollte gesetzlich verboten werden
thermische Verwertung
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Anfangs konnten Angestellte diese Kleider mit
nach Hause nehmen, spéater wurden fehlerhafte
Retouren gespendet und schlieBlich wurden sie
kiloweise an einen Handler verkauft, der die
SHEIN-Etiketten abnehmen lie und die Kleidung
wohl irgendwo auBerhalb Europas ,verkaufte®
oder anderweitig entsorgte.'®®

GemaB einer Marktanalyse durch Euromonitor
werden 230 Millionen neue Kleidungsstlcke
jahrlich geschreddert.’®® Als Reaktion auf
Kampagnen wie die von Greenpeace, welche die
sinnlose Ressourcenzerstdrung hinter dieser
Praktik aufzeigt, setzen nun mehrere européi-
sche Lander Gesetze um, die die Zerstdrung
neuer Waren verbieten. In Frankreich trat 2020
ein Kreislaufwirtschaftsgesetz in Kraft, das die
Zerstorung von unverkauften Waren, einschlieB3-
lich Kleidung,'®” verbietet und von Produzie-
renden, Importierenden und Handler:innen,
einschlieBlich Online-Unternehmen, verlangt,
unverkaufte Non-Food-Waren zu spenden -
auBer jenen, die ein Gesundheits- oder Sicher-
heitsrisiko darstellen.'®® In Spanien ist die
Zerstorung oder Entsorgung unverkaufter
Uberschussiger, unverderblicher Produkte wie
Textilien, Spielzeug oder elektrischer Geréate auf
Milldeponien ebenso verboten,'®® wahrend es in
Schottland bislang nur einen Vorschlag fir ein
solches Verbot gibt.'”” In der EU schlagt die
Sustainable Products Initiative der Européaischen
Kommission eine Verordnung vor, um die
Zerstoérung unverkaufter, unverderblicher Waren
zu verbieten."" AuBerdem gibt es in der
geplanten neuen Okodesign-RichtIinie eine
Verpflichtung zur Offenlegung, wie viel Uber-
schussware anfallt."

Nach eine langen Greenpeace-Kampagne mit
Investigationen und tausenden Unterstutzenden
und viel Druck durch die Offentlichkeit sind nun
auch in Deutschland Produzierende verpflichtet,
die Verantwortung fir Produkte zu ibernehmen,
die zurickgenommen oder retourniert werden,
um sicherzustellen, dass sie weiterverwendet
werden kénnen und nicht weggeworfen
werden.”® Allerdings gibt es bisher, ebenso wie
in den meisten Landern, keine wie in den
meisten Landern keine Sanktionsmechanismen,
obwohl die Umsetzung in Deutschland sogar im
Koalitionsvertrag der neuen Bundesregierung
verankert wurde. Ohne Strafen setzen gerade
Online-Verkaufer wie Amazon die Warenzersto-
rung ungehindert fort.'™

VERPACKUNGSABFALL

Jedes SHEIN-Produkt wird in einer Plastik-
Verpackung geliefert, meistens in einer weiteren
Plastiktasche. Die Verpackungen kénnen leider
genauso schlecht recycelt werden, wie die darin
befindlichen Plastik-Kleidungsstiicke. Wahrend
SHEIN mittlerweile zwar fir nachhaltige Verpa-
ckungen wirbt und im August 2022 auf dem
europaischen Markt Verpackungen mit 50%
recyceltem Plastik (aus PET-Flaschen, nicht aus
postconsumer Abfallen, wie dem gelben Sack)
eingefiihrt hat,””s ist derzeit nicht klar, wie und ob
diese Uberhaupt systematisch eingesammelt und
wiederverwertet werden kénnen.

Die Menge des von SHEIN erzeugten Verpa-
ckungsmdills ist bisher unbekannt. Die Zahlen zu
Amazon sollen helfen, ein Geflihl daflir zu
bekommen, welche Millmengen durch den
Online-Handel entstehen. 272 Millionen Kilo-
gramm Abfalle aus Plastikverpackungen wurden
von Amazon im Jahr 2020 erzeugt. Dies
bedeutet einen Anstieg von 29% gegenlber
2019. Der von Amazon geschatzte Kunststoffver-
packungsabfall 2019, kénnte allein in Form von
Luftkissen so die Abfalle mehr als 600 Mal um
die Erde gewickelt werden. Schatzungen zufolge
gelangten 2020 bis zu 10,6 Millionen Kilogramm
Amazon-Verpackungsabfélle aus Kunststoff in
die weltweiten WasserstraBen und Ozeane und
verschmutzten sie. Das entspricht einer LKW-
Ladung alle 67 Minuten.'™®

In Osterreich wird ab 2023 ein neues Programm
der dsterreichischen Post wiederverwendbare
Verpackung anbieten.””” Andere Beispiele gibt es
bereits in Deutschland, jedoch besteht keine
einheitliche Anforderung beziglich wiederver-
wendbarer Verpackung. Greenpeace Deutsch-
land tritt fir ein Gesetz ein, das Mehrweg-Verpa-
ckungen im Onlinehandel vorschreibt.

In China hat sich die Zentralregierung 2020 zum
Ziel gesetzt, dass bis Ende 2022 Post- und
andere Eilzustellungen in zwei groBen Stadten
und vier groBen Provinzen (inkl. Guangdong, wo
die meisten Fabriken von SHEIN angesiedelt
sind) keine Einwegplastiksdcke mehr verwenden
durfen.'”® 2021 wurde in Chinas 14. Flnfjahres-
plan in Bezug auf die Kreislaufwirtschaft festge-
halten, dass zehn Millionen Mehrweg-Verpa-
ckungsschachteln im Online-Handel zum Einsatz
kommen sollen.’
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Empfehlungen

Fast-Fashion und der neue, noch schéadlichere
Trend der Ultra-Fast-Fashion, haben Kleidung in
reine Wegwerfartikel verwandelt. Viele Klei-
dungssticke sind nichts anderes als Einweg-
Verpackungen: einmal getragen, direkt wegge-
worfen und nicht biologisch abbaubar, weil sie
aus Plastik und gemischten Materialien
bestehen. Sie kénnen nicht recycelt werden und
schadigen dadurch die Umwelt ebenso wie die
Artenvielfalt. Aber nicht nur der dadurch entste-
hende Abfall ist ein groBes Problem. Das toxi-
sche Problem beginnt bereits bei den syntheti-
schen Materialien auf Erddlbasis und setzt sich
mit den katastrophalen und oft irreversiblen
Umweltschaden fort, die durch die Fabriken
entlang der Lieferkette in den Produktions-Regi-
onen hauptséachlich in Ostasien verursacht
werden. Dieses toxische lineare Geschaftsmo-
dell muss gestoppt werden. Es fiihrt kein Weg
daran vorbei, Fast-Fashion massiv zu entschleu-
nigen — Ultra-Fast-Fashion darf sich gar nicht
erst etablieren!

Der Bericht ,Self-regulation: a fashion fairytale”
von Greenpeace Deutschland aus dem Jahr 2021
hat deutlich gezeigt, dass globale Modemarken
zwar Uber Kreislaufwirtschaft reden, aber nur
sehr wenige von ihnen tatséchlich wirksame
MaBnahmen ergreifen. Noch weniger oder gar
keine Konzerne unternehmen ernsthafte Schritte,
um die Materialmenge und die dahinterstehenden
Ressourcen zu verringern. Aus diesem Grund ist
eine globale Regulierung absolut notwendig, und
der Bericht erlautert ausfihrlich die wichtigsten
politischen und gesellschaftlichen Schritte, die
dafiir erforderlich sind.'®

Globale Modemarken kdnnen sich nicht einfach
durch Greenwashing aus dem Problem heraus-
winden, sondern mussen stattdessen ihre
umweltschadlichen linearen Geschéaftsmodelle
vollstdndig &ndern und zu Dienstleistenden statt
bloB Produzierenden werden. Sie missen
weniger Kleidung produzieren, die qualitativ
hochwertiger, langlebiger, reparierbar und
wiederverwendbar ist. Dazu missen sie Rick-
nahmesysteme einrichten, um Kleidungsstlicke
zu pflegen, zu reparieren und zu teilen. Die
Alternativen zum Neukauf missen zur neuen
Normalitdt werden. Greenpeace fordert, dass bis
spatestens 2035 nur noch etwa 40% der Klei-
dung neu hergestellt wird und 60% mit alterna-

tiven Systemen wie Reparatur, Second-Hand,
Verleih und Tausch gedeckt wird.®

Angesichts der weltweiten Klima- und Biodiver-
sitéatskrise — und der kirzlich hinzugekommenen
dritten Krise der Chemikalien'®? — kdnnen wir uns
dieses wahnsinnige und zerstdrerische System
auf keinen Fall weiterhin leisten. Wir haben die
Wahl zwischen Veranderung und Aussterben.

WAS SOLLTE SHEIN TUN?

Ein so zerstorerisches und ricksichtsloses
System, wie es SHEIN derzeit weltweit propa-
giert, darf es besonders in Anbetracht von
Klimakrise und Artensterben nicht geben. Wenn
sich SHEIN ernsthaft 6kologisch und sozial
entwickeln will, missen als erstes die folgenden
Schritte sofort umgesetzt werden:

Erstens muss SHEIN das Problem gefahrlicher
Chemikalien angehen. Kleine Anderungen
reichen nicht aus. Solange gefahrliche Chemika-
lien von den Zuliefernden verwendet werden,
wird es weiterhin Skandale und eine massive
Belastung von Umwelt und Lebewesen geben.
SHEIN muss die eigenen Lieferketten
entgiften', und zwar mit einer 6ffentlichen
Detox-Verpflichtung, einschlieBlich eines Akti-
onsplans mit einem ehrgeizigen Zeitplan fur die
folgenden Schritte:

® Erstellung einer Liste der Stoffe, deren Einsatz
eingeschrankt ist (Manufacturing Restricted
Substance List, MRSL)"®* und die alle geféhr-
lichen Chemikalien enthélt, die in der
gesamten Lieferkette beseitigt werden
mussen

MaBnahmen zur Beseitigung prioritarer
Chemikaliengruppen wie Alkylphenole (APs)
und Alkylphenolethoxylate (APEOs), per- und
polyfluorierte Chemikalien (PFCs) und Phtha-
late

RegelméaBige Veroffentlichungen der Ergeb-
nisse der Abwassertests von Nassverarbei-
tungsbetrieben auf einer 6ffentlichen Platt-
form?es

Verdffentlichung einer Lieferant:innenliste,
einschlieBlich Nassverarbeitungsbetrieben

RegelmaBige Detox-Fortschrittsberichte
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Veroffentlichung einer Liste der Zuliefernden Hier ist ein viel grundlegenderer Wandel - eine
und Sicherstellung, dass die vorgelagerten Neuerfindung des Geschaftsmodells —
Nassverarbeitungsbetriebe einbezogen und notwendig, in dem nicht lAnger Absatzmengen
eindeutig identifiziert werden. und Umsatz, sondern hohe Standards in den
Lieferketten und innovative und alternative
Um dies zu erleichtern, sollte SHEIN Mitglied des Konsummuster den Erfolg definieren. Dies ist
ZDHC werden und sich an dessen ,Roadmap to kein optionales Extra: Wenn Unternehmen sich
Zero”-Programm?®® beteiligen, das zahlreiche nicht freiwillig an die Realitat der Klimakrise
Instrumente zur Vermeidung geféhrlicher Chemi- anpassen und ihre Geschéftsmodelle dndern,
kalien und derer Ableitung ins Abwasser enthalt. werden schlieBlich, wie zuletzt in den Nieder-
landen oder Frankreich, Gerichte oder Regie-
Zweitens sollte Shein mit gleicher Dringlichkeit rungen eingreifen missen.'®”
auf die Entwicklung von entschleunigter, kreis-
lauforientierter Mode hinarbeiten, die die 6kolo-
gischen Grenzen des Planeten, sowie die Rechte
und das Wohlergehen der Menschen respektiert.

2030 = 206 Milliarden Stiick

2020: weltweiter Einbruch der Verkaufszahlen aufgrund von

Der Aufst|eg COVID-19 auf 160 Milliarden Stiick Kleidung
d er FaSt- FaSh iO n- 2019 = 183 Milliarden Stiick
Industrie

Die Bekleidungsproduktion

hat sich von 2000 bis 2014
verdoppelt. 2014 wurden mehr als
100 Milliarden Kleidungsstiicke
neu produziert.
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Deutsche Verbraucher kaufen im
Schnitt 60 Kleidungsstlicke pro Jahr
— tragen diese allerdings

nur noch halb so lang wie vor

15 Jahren.

Der globale Handel mit Altkleidern
umfasst 4,3 Millionen Tonnen, vieles
davon wird nicht mehr getragen

Seit 2000 hat Fast Fashion
gewaltig expandiert — angefihrt
von den Modemarken

Zara und H&M.
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Quelle: https://www.greenpeace.de/publikationen/nachhaltigkeit-tragbar




pEcT QALE

Empfehlungen far
Regulierungsbehorden
EU-TEXTILSTRATEGIE

Kurzlich wurde die neue EU-Textilstrategie
verabschiedet, die nach jahrelangem Druck von
Umweltgruppen wie Greenpeace endlich einige
wichtige Punkte aufgreift, z.B.:

1. Die Vision, dass ,,bis 2030 die in der EU auf
den Markt gebrachten Textilerzeugnisse
langlebig und recycelbar sind, zu einem
groBen Teil aus recycelten Fasern bestehen,
frei von geféhrlichen Stoffen sind und unter
Beachtung der sozialen Rechte und der
Umwelt hergestellt werden”;

. Plane fur verbindliche Anforderungen an
Haltbarkeit, Recyclingfahigkeit, Reparatur und
Wiederverwendung;

. Erweiterte Herstellerverantwortung (Extended
Producer Responsibility EPR), die auf
MaBnahmen zur Abfallvermeidung und
Wiederverwendung ausgerichtet ist;

. Entwicklung spezifischer Kriterien auf EU-
Ebene zur Unterscheidung zwischen Abfallen
und Second Hand-Ware, um zu vermeiden,
dass Abfélle als Gebrauchtwaren gekenn-
zeichnet werden. Es muss verhindert werden,
dass Unternehmen die geplanten strengeren
Vorschriften flr die Ausfuhr von Textilabfallen
in Nicht-OECD-Lander umgehen;

. Ein Vorschlag fir eine Transparenzverpflich-
tung, wonach groBe Unternehmen die Zahl der
von ihnen weggeworfenen Textilien 6ffentlich
bekanntgeben miissen. Zudem eine Absichts-
erklarung, dass es ein angemessenes Vernich-
tungsverbot fir unverkaufte oder zurlickgege-
bene Textilien geben soll. Die Definition
dessen, was ,angemessen” ist, ist jedoch
noch nicht klar;

. Verpflichtung zur EinfGhrung eines ,,Digitalen
Produktpasses fur Textilien auf der Grundlage
verbindlicher Informationsanforderungen zur
Kreislaufwirtschaft und anderen wichtigen
Umweltaspekten”. Leider sind die vollstédndige
Abbildung der Lieferkette und die Offenlegung
der Betriebe nicht enthalten;

Ebenfalls nicht enthalten sind:

7. Eine Strategie zur Entgiftung der Textil-Liefer-
kette, die verhindert, dass Wasserwege im
Globalen Siden verschmutzt werden;

8. Ein Ausstieg aus synthetischen Fasern bei der
Herstellung von Textilien; die Produkte sollen
biologisch abbaubar und kompostierbar sein
(Cradle to Cradle) sowie frei von geféhrlichen
Chemikalien, um Umweltverschmutzung zu
verhindern;

Wir begriiBen die positiven Entwicklungen in der
EU-Textilstrategie. Aber um erfolgreich zu sein,
missen sie vor allem von rechtlich verbindlichen
MaBnahmen begleitet werden. AuBerdem hangt
die Umsetzung der EU-Textilstrategie teilweise
vom Umwelt-FuBabdruck fir Produkte (Product
Environmental Footprint — Abklirzung PEF) ab.

Offentliche Interessengruppen sind jedoch
besorgt Uber die derzeitige Entwicklung des PEF.
Es besteht die Gefahr, dass der PEF fir Beklei-
dung und Schuhe ein begrenztes und unvollstan-
diges Bild der Umwelt-Auswirkungen vermitteln
wird. Daher ist Greenpeace der Ansicht, dass
der PEF keine geeignete Grundlage fiir Kenn-
zeichnungsvorschriften, Vorgaben zu Werbeaus-
sagen oder andere politische MaBnahmen der
EU darstellt, die im Rahmen der EU-Textilstra-
tegie angeklndigt wurden.

EU-LIEFERKETTENGESETZ

Im Februar 2022 prasentierte die Kommission
einen Vorschlag fir eine Richtlinie zur Sorgfalts-
pflicht von Unternehmen.’® Diese verbindliche
EU-Rechtsvorschrift soll sicherstellen, dass
Unternehmen zur Rechenschaft gezogen und
haftbar gemacht werden, wenn sie selbst
Menschenrechte oder Umwelt schadigen, dazu
beitragen oder eine verantwortungsvolle Unter-
nehmensfihrung untergraben. Die Sorgfalts-
pflicht wirde von den Unternehmen verlangen,
dass sie ihre Auswirkungen auf die Menschen-
rechte und die Umwelt entlang ihrer gesamten
Lieferkette ermitteln und verbessern. VerstoBe
wdren sanktionierbar und die Opfer von Unter-
nehmen in DrittlAndern wirden rechtlich unter-
stltzt. Der Legislativvorschlag ist allerdings noch
nicht férmlich angenommen worden.
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Die EU-Gesetzgebung muss sicherstellen, dass
jede:r, die/der weltweit Gewinne macht, auch
weltweit Verantwortung ibernehmen muss. Sie
muss Aspekte des Umweltschutzes und der
sozialen Gerechtigkeit sowie effektive Mdglich-
keiten der Kontrolle und Sanktionierung durch
die Aufsichtsbehdérden enthalten.

Die Greenpeace-Kampagne ,,Detox My Fashion”
zeigt, dass die Umsetzung eines ehrgeizigen
Lieferketten- oder Sorgfaltspflichtgesetzes
moglich ist. Die Erfahrung mit ,,Detox” hat
gezeigt, dass globale Unternehmen die Verant-
wortung fir ihre Lieferketten lbernehmen
kénnen, diese entgiften und héhere Umweltstan-
dards in einer transparenten Weise umsetzen
kénnen. Die folgenden Elemente sind der
Schlissel zum Erfolg und mussen in die Rechts-
vorschriften zur Verantwortung in der Lieferkette
oder zur Sorgfaltspflicht aufgenommen werden:

® Transparenz und das Recht der Offentlichkeit
auf Information: Offentliche Bekanntgabe der
Zuliefernden™® durch die Unternehmen (von
den Rohstoffen (ber alle Herstellungsschritte;
unter Verwendung einer eindeutigen Identi-
fikationsnummer fir die Einrichtungen),
Offentliche Bekanntgabe der Test- und
Auditergebnisse'®

Institutionelle Unterstiitzung flr global einheit-
liche Plattformen und Berichterstattungssys-
teme (wie z. B. die IPE- oder ZDHC-Platt-
formen'’, wobei letztere noch keinen
offentlichen Datenzugang hat)

Es missen Best Practice Prozesse festgelegt
werden, um hdchste Standards und eine
angemessene Rechenschaftspflicht zu
gewabhrleisten (z. B. Labor und Testanforde-
rungen, die sich an Best Practice orientieren).

NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE FUR
CHEMIKALIEN UND UBERARBEITUNG
VON REACH:

Wie aus diesem Bericht hervorgeht, wird selbst
die bereits verabschiedete REACH-Verordnung

nicht vollstandig durchgesetzt oder eingehalten.

Daher sollte der Prozess der Uberarbeitung und
Regulierung vorrangig Folgendes beinhalten:

® Birger:innen und zivilgesellschaftliche
Gruppen sollten die Méglichkeit haben, die
zustandigen Behdrden zu alarmieren, wenn
sie Beweise flr eine besorgniserregende
Situation oder die Nichteinhaltung von

Vorschriften aufdecken. Sie sollten Zugang zu

Gerichten erhalten, wenn die Behdrden ihren
Pflichten nicht nachkommen.

Die Verhangung strenger Sanktionen bei
Nichteinhaltung, wie sie bei illegalen
Geschéaftspraktiken angewandt werden.

Darlber hinaus missen die derzeitigen Zusagen
der Kommission in der aktualisierten Verordnung

wie nachfolgend aufgefihrt umgesetzt werden:

® Ermdglichung eines Schnellverfahrens fir

EU-Institutionen und -Staaten, um gefahrliche

Gruppen von Chemikalien schnell aus
Konsumgtitern und gewerblichen Produkten
zu verbannen und damit Chemikalien-
Gruppen anstatt einzelne Chemikalien zu
regulieren

Verbot der Ausfuhr von Chemikalien, wenn
ihre Verwendung in der EU verboten ist

Verbot der Verwendung einiger der gefahr-
lichsten Gruppen, wie PFAS und endokrin-
wirksamer Stoffe

Eine weitere Anforderung an die geféhrlichsten
Gruppen von Chemikalien, insbesondere an

diejenigen, die toxisch, persistent und bioakku-
mulierbar sind, besteht darin, dass REACH und

andere EU-Verordnungen, z. B. Uber Wasserver-

schmutzung und Abfall, folgendes beriicksich-
tigen mussen:

® Die Notwendigkeit, die Altlasten dieser
gefahrlichen Chemikalien zu bereinigen und
das Verursacherprinzip umzusetzen.
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https://ec.europa.eu/info/business-economy-euro/product-sa-
fety-and-requirements/product-safety/product-safety-pled-
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Clean Clothes Campaign (2015), Factory fire compensation
campaign against German retailer KiK escalates, 28th October
2015; https://cleanclothes.org/news/2015/10/28/factory-fire-
compensation-campaign-against-german-retailer-kik-escalates
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Greenpeace survey shows that the development in consumer
behaviour is clearly in the opposite direction to the industry
trend. The awareness of Germans for a more sustainable
approach to fashion has increased in the last few years. Green-
peace Germany (2022), Nachhaltigkeit ist tragbar: Représen-
tative Greenpeace-Umfrage zu Kaufverhalten, Tragedauer und
Nutzung der Alternativen zum Neukauf von Mode; July 2022
https://www.greenpeace.de/infomaterial/nachhaltigkeitmode.
pdf

Jing Daily 2021, How China‘s Shein Conquered Global Social
Media; April 2021 https://jingdaily.com/how-chinas-shein-con-
quered-global-social-media/

simplicissimus: Shein Exposed: Der schlimmste Fashion-Kon-
zern der Welt (in German; Shein Exposed: The Worst Fashion
Company in the World) (12/21) https://www.youtube.com/
watch?v=2Go4Npf1hYU

Wall Street Journal (08/21) https://www.wsj.com/articles/how-
shein-became-the-chinese-apparel-maker-american-teens-
love-11627896600

Public Eye (2021), Toiling away for Shein (11/21), op.cit. and
Deutsche Welle: Shein: Fast fashion destroys the environment
(02/22) op.cit.

KrAsia: Decoding Shein: The rise of China‘s newest retail
decacorn; https://kr-asia.com/decoding-shein-the-rise-of-chi-
nas-newest-retail-decacorn-part-1-of-3

CNN: The mysterious Chinese fashion app that‘s as popular
as Amazon ((08/21); https://edition.cnn.com/2021/08/14/busi-
ness/shein-china-fast-fashion-intl-hnk/index.html and Inditex,
website; https://www.inditexcareers.com/portalweb/en/pro-
duct

Shein pop-up stores, for example, this one in Berlin; https://
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ten/einzelhandel/nach-pop-up-tour-shein-eroeffnet-ersten-sto-
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how-trump-s-trade-war-built-china-s-first-global-fashion-gi-
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Public Eye (2021), Toiling away for Shein, op.cit.
KrAsia: Decoding Shein:op.cit.
KrAsia: Decoding Shein:op.cit
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com/channel/UCHfdTAyg5t4mb1G-3rJ6QsQ As of 9.2.2022

Instagram: Channel bibisbeautypalace https://www.instagram.
com/bibisbeautypalace/?hl=de As of 9.2.2022
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Jing Daily (2021), op.cit.

CNN (2021), The mysterious Chinese fashion app that’s as
popular as Amazon, op.cit. and Youtube Channel: Crystyle:
$2000 SHEIN HAUL!!! Biggest SHEIN haul on YouTube!!!
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Youtube channel: Miley‘s World: My SHEIN Shopping HAUL
https://www.youtube.com/watch?v=iTnXZTn2N1k

Youtube: Shein Channel: SHEIN Together Global Streaming
Event Benefiting the COVID-19 Solidarity Response Fund
(May 9, 2020) https://www.youtube.com/watch?v=H7NBI30S-
FqY&t=4s
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com/blog/shein-ranked-most-manipulative-fast-fashion-brand-
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Public Eye (2022) op.cit.
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Public Eye (2022), op.cit.

KrASIA (01/21) https://kr-asia.com/decoding-shein-growing-
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KrASIA (01/21) op.cit

Wall Street Journal (2021), How Shein became the Chinese
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www.wsj.com/articles/how-shein-became-the-chinese-appa-
rel-maker-american-teens-love-11627896600

Statista (2021), Sustainable fashion consciousness fails be-
cause of the price tag, 15th December 2021:https://de.statista.
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tige-mode-in-deutschland/; Business of Fashion, September
2022, Why Shein might be worth 100 billion in four charts:
https://www.businessoffashion.com/articles/retail/why-shein-
might-be-worth-100-billion-in-four-charts/

Business of Fashion (2022), op.cit.
Bloomberg (2021), op.cit

KrASIA (01/21) op.cit

Bloomberg (2021), op.cit

Shein website, About us; https://web.archive.org/
web/20170313120242/http://us.shein.com/About-US-a-117.
html

Public Eye: Shein‘s opaque corporate structure (11/21) https://
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www.publiceye.ch/de/themen/mode/sheins-undurchsichtige-
konzernstruktur

Delaware Trade Register https://icis.corp.delaware.gov/Ecorp/
EntitySearch/NameSearch.aspx and search for ZZKKO

OCCRP: Aleph (account needed) https://aleph.occrp.org/
datasets/48907cslimit=30&csg=shein#mode=search&pre-
view%3Aid=icijol 1512913.7ad253124a188ca3275015ccddd-
bd8531fae523d&preview % 3Aprofile=true

Public Eye (2021), 75 hour weeks for Shein: Public Eye looks
behind the Chinese online fashion giant’s glitzy front, 12th
November 2021; https://www.publiceye.ch/en/media-corner/
press-releases/detail/75-hour-weeks-for-shein-public-eye-
looks-behind-the-chinese-online-fashion-giants-glitzy-front

Youtube: Shein Exposed: The worst fashion company in the
world (in German) https://www.youtube.com/watch?v=2Go4N-
pf1thYU at minute 10:49

Channel 4 (2022), Inside the Shein Machine, October 2022;
https://www.channel4.com/programmes/inside-the-shein-ma-
chine-untold/on-demand/73730-001; Grazia (October 2022),
Inside The Shein Machine: Everything We Learnt About The
Fast Fashion Giant’s Troubling Working Conditions; https://
graziadaily.co.uk/fashion/news/inside-the-shein-machi-
ne-channel-4/ & The Sun (2022), LOSING ITS SHEIN The
shocking truth behind your bargain Shein fashion hauls — and
why you might want to rethink returns; https://www.thesun.
co.uk/news/20135295/shein-machine-fashion-hauls-all4-hu-
man-rights/

Public Eye (2021), Toiling away for Shein, op.cit.
Public Eye (2021), Toiling away for Shein, op.cit.
Public Eye (2021) 75 hour weeks for Shein, op.cit.

Reuters (2021), Chinese retailer Shein lacks disclosures, made
false statements about factories, 6th August 2021; https://
www.reuters.com/business/retail-consumer/exclusive-chinese-
retailer-shein-lacks-disclosures-made-false-statements-ab-
out-2021-08-06/

Shein: Clothing for women, 271,618 of 464,769 items are poly-
ester. https://de.shein.com/?ici=de_tab01 As of 22.2.2022

Changing Markets (2022), Dressed to Kill: Fashion brands’
hidden links to Russian oil in a time of war, November 2022;
https://changingmarkets.org/portfolio/fossil-fashion/ and You-
Tube video: https://www.youtube.com/watch?v=_7PiGwr0fn8

European Parliament (2021), The impact of textile produc-
tion and waste on the environment (infographic); https://
www.europarl.europa.eu/news/en/headlines/socie-
ty/20201208STO93327/the-impact-of-textile-production-and-
waste-on-the-environment-infographic

Remake: SHEIN Scores Zero Points In Our Sustainability
Assessment https://remake.world/stories/news/shein-scores-
zero-points-in-our-sustainability-assessment/

GoodOnYou: SHEIN is not taking adequate steps to manage
its greenhouse gas emissions. https://directory.goodonyou.
eco/

Fashion Revolution: Fashion Transparency Index 2021: https://
issuu.com/fashionrevolution/docs/fashiontransparencyin-
dex_2021 P. 38

IPE, CITl and CATI databases, SHEIN (in Chinese); https://
www.ipe.org.cn/GreenSupplyChain/CITIDetailV2.aspx?id=949

Greenpeace Germany (2021), Fashion Fairytale op.cit. Textile
to textile recycling less than 1% — See page 28

SHEIN website; https://de.shein.com/?ici=de_tab01 - as of
17.2.2022
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BOF/McKinsey (2021), State of Fashion 2021, p 65; op.cit.

Ellen McArthur Foundation (2017), op.cit. p 37, (Overall, one
garbage truck of textiles is landfilled or incinerated every se-
cond.);

European Commission, Sweeps; https://ec.europa.eu/info/live-
work-travel-eu/consumer-rights-and-complaints/enforcement-
consumer-protection/sweeps_en

Forbes (2022), H&M Case Shows How Greenwashing Breaks
Brand Promise, 13th July 2022; https://www.forbes.com/sites/
retailwire/2022/07/13/hm-case-shows-how-greenwashing-
breaks-brand-promise/?sh=2d4d94461171

Forbes (2022), op.cit.
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sgvoice.energyvoice.com/2022/09/20/decathlon-hm-remove-
greenwashing-claims/
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in style for UK watchdog, 29th July 2022; https://sgvoice.
energyvoice.com/2022/07/29/fashion-brands-greenwashing-
no-longer-in-style-for-uk-watchdog/ UK Government Green
Claims Code; https://www.gov.uk/government/publications/
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for textiles waste waorkers in Ghana, 8th June 2022; https://
www.theguardian.com/global-development/2022/jun/08/fast-
fashion-giant-shein-pledges-15m-for-textile-waste-workers-in-
ghana

Shein website, SHEIN Builds New Community Destination
Through SHEIN Exchange Resale Platform https://www.
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ty-destination-through-shein-exchange-resale-platform/ and
https://www.internetworld.de/digitaler-handel/online-mode-
handel/shein-secondhand-community-aufbauen-2807533.html

Retail Wire (2022), ThredUP asks consumers to boycott
Shein’s pop-up shop, 28th June 2020; https://retailwire.com/
discussion/thredup-asks-consumers-to-boycott-sheins-pop-
up-shop/

Shein: Protecting the Environment; https://www.sheingroup.
com/sustainability-social-impact/

Bloomberg (2022), Fast-Fashion Behemoth Shein Says It’s
Cleaning Up lts Act. Will Anyone Buy It? 13th July 2022;
https://www.bloomberg.com/news/features/2022-07-13/shein-
s-fast-fashion-waste-concerns-could-harm-ipo?leadSour-
ce=uverify%20wall

Bloomberg (2022), op.cit.

Business of Fashion (2022), Shein outlines plans to reduce
emissions, 29th September 2022; https://www.businessoffa-
shion.com/news/topics/shein-sustainability-emissions-global-
warming-fast-fashion/

Shein website, Sharing our 2021 GHG emissions Inventory and
plans to reduce emissions; https://www.sheingroup.com/cor-
porate-news/2021-ghg-emissions-inventory/

Boston Consulting Group (2021), Net-Zero Challenge: The
supply chain opportunity, 21st January 2021; https://www.
weforum.org/reports/net-zero-challenge-the-supply-chain-op-
portunity

Shein website, SHEIN launches evoluSHEIN; https://www.
sheingroup.com/protecting-the-environment/shein-launches-
evolushein-new-clothing-line/

European Commission (2022), EU Strategy for Sustainable and
Circular Textiles, 30th March 2022: “A specific source of gro-
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wing concern is the accuracy of green claims made on using
recycled plastic polymers in apparel where these polymers do
not come from fibre-to-fibre recycling, but in particular from
sorted PET bottles. Beyond the risk of misleading consu-
mers, such a practice is not in line with the circular model for
PET bottles..”; https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/
TXT/?uri=CELEX%3A52022DC0141

See SHEIN’s response on twitter https://twitter.com/shein_of-
ficial/status/1559088318154809345 and an article in Insider
(August 2022) about the compliant and SHEIN’s response;
https://www.insider.com/toxic-chemicals-in-shein-and-other-
fast-fashion-clothing-2022-8

Shein’s sustainability webpage, https://www.sheingroup.
com/sustainability-social-impact/ and 2021 Sustainability and
Social Impact Report, https://www.sheingroup.com/corporate-
news/2021-sustainability-and-social-impact-report/; Supplier
Code of Conduct, Supply Chain Transparency statement,
https://us.shein.com/SUPPLY-CHAIN-TRANSPARENCY-
STATEMENT-a-1091.html and Responsible Sourcing Policy,
https://www.sheingroup.com/pdfs/responsible-sourcing-poli-
cy/.

“Chemicals and other materials posing a hazard to environ-
mental and/or human health should be identified and managed
to ensure safe handling, movement, storage, recycling, reuse
or disposal.” https://www.sheingroup.com/environmental-im-
pact-statement/

SHEIN keeps a list of textile suppliers that it exclusively shares
with its sewing suppliers, but is not publicly accessible; www.
taoliaowang.com

IPE & ZDHC footnotes from Fashion fairytale
ZDHC, Detox Live; https://www.detox.live/

Screenshot 15th October 2021; the Green Supply chain map
includes textiles brands that are not Detox committed or
members of the ZDHC, and brands from other sectors; http://
wwwen.ipe.org.cn/MapBrand/Brand.aspx?q=6

For links, see Box 1 p 4. Greenpeace Germany (2021) Self
regulation: a fashion fairytale, Part 2; https://www.greenpeace.
de/publikationen/20211122-greenpeace-detox-fashion-fairy-
tale-engl-pt2_0.pdf

Greenpeace East Asia (2017), After the binge the hangover;
May 2017; https://storage.googleapis.com/planet4-internatio-
nal-stateless/2017/05/2da03645-after-the-binge-the-hangover.
pdf

Channel 4 (October 2022), Inside the Shein Machine, docu-
mentary; op.cit, Grazia (October 2022), op.cit and The Sun
(2022), op.cit.

Public Eye (2021), Shein - the ghost of Liege, 12th November
2021; https://www.publiceye.ch/en/topics/fashion/shein-the-
ghost-of-liege

YunExpress Benelux; https://www.yunexpresseu.com/destina-
tions/benelux/

Clean Clothes Campaign: Shein — the Phantom of Liege
https://saubere-kleidung.de/2021/11/shein-das-phantom-von-
luettich/

Public Eye (2021) Shein - the ghost of Liege, op.cit.

Tagesschau (2021) No end to the destruction of goods in
sight? 8th April 2021; https://www.tagesschau.de/investigativ/
kontraste/kreislaufwirtschaftsgesetz-101.html

LAW No. 2020-105 of 10 February 2020 on the fight against
waste and for the circular economy, art. 35.
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The Guardian (2020), France passes landmark law to stop
unsold goods being thrown away, 30th January 2020; https://
www.theguardian.com/world/2020/jan/30/france-passes-land-
mark-law-to-stop-unsold-goods-being-thrown-away

Law 7/2022 of 8 April on Waste and Contaminated Soil for a
Circular Economy, Article 18(2).

BBC (2022), Destruction of unsold goods could be banned in
Scotland, 11th March 2022; https://www.bbc.com/news/uk-
scotland-scotland-politics-60691961

EU Sustainable Products Initiative; https://ec.europa.eu/info/
law/better-regulation/have-your-say/initiatives/12567-Sustaina-
ble-products-initiative_en

European Commission, Sustainable product policy & ecode-
sign https://single-market-economy.ec.europa.eu/industry/
sustainability/sustainable-product-policy-ecodesign_en

Closed Substance Cycle Waste Management Act with a 2020
amendment “Product responsibility includes in particular [...]

a duty of care with regard to the products distributed, in parti-
cular the duty to ensure, when distributing the products, also
in connection with their take-back or return, that the fitness for
use of the products is maintained and that they do not become
waste.

For examples of regulations and the destruction of new, unsold
or returned products, see: https://www.gesetze-im-internet.de/
krwg/BJNR021210012.htmI#BJNR021210012BJNG000700000
https://www.tagesschau.de/investigativ/ndr/amazon-297.htmi
https://www.tagesschau.de/investigativ/kontraste/kreislauf-
wirtschaftsgesetz-101.html https://www.rnd.de/politik/schluss-
mit-retouren-vernichtung-kabinett-beschliesst-gesetzentwurf-
DWQSE6770ZHQPA5SLMUSVYGG5M.html

SHEIN Accelerates Efforts for more sustainable packaging;
https://www.sheingroup.com/corporate-news/shein-accelera-
tes-efforts-for-more-sustainable-packaging/

Oceana (2021), Exposed: Amazon’s enormous and rapidly
growing plastic pollution problem, December 2021; https://
oceana.org/reports/amazon-report-2021/

o0e24 (2022), Swiss Post will offer reusable packaging for on-
line shopping from spring 2023; 3rd November 2022; https://
www.oe24.at/businesslive/handel/post-bietet-ab-frueh-
jahr-2023-mehrweg-verpackungen-fuer-online-shopping-
an/534994607

National Development and Reform Commission (in Chi-
nese); https://www.ndrc.gov.cn/xxgk/zcfb/tz/202001/
t20200119_1219275.html?code=8&state=123

National Development and Reform Commission (2) (in Chi-
nese); https://www.ndrc.gov.cn/xxgk/zcfb/ghwb/202107/
P020210707324072693362.pdf

Greenpeace Deutschland (2021): Self regulation: a fashion
fairytale, op.cit. See Part 1, section 3 for details

Greenpeace Germany (2022), Nachhaltigkeit ist tragbar:
https://www.greenpeace.de/publikationen/nachhaltigkeit-trag-
bar

New Scientist (2021) Why chemical pollution is turning into

a third great planetary crisis, 21st July 2021; https://www.
newscientist.com/article/mg25133440-700-why-chemical-pol-
lution-is-turning-into-a-third-great-planetary-crisis/

Greenpeace (2018), Destination Zero, main report and
Annexes; https://www.greenpeace.org/international/publica-
tion/17612/destination-zero/

Manufacturing Restricted Substances List. At a minimum,
SHEIN should adopt the Zero Discharges of Hazardous Che-
micals MRSL: https://www.roadmaptozero.com/post/zdhc-re-
leases-the-updates-to-the-zdhc-mrsl-version-3-0-and-its-sup-
porting-documents
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IPE, Green Supply Chain Map, op.cit.

Zero Discharges of Hazardous Chemicals (ZDHC), Roadmap to
Zero; https://www.roadmaptozero.com/

Deutschlandfund (2022), Signale, dass mit Klimaverschmut-
zung kein Geld mehr zu machen ist, November 2022; https://
www.deutschlandfunk.de/klimaurteil-gegen-shell-signa-
le-dass-mitklimaverschmutzung.694.de.html?dram:artic-
le_id=497918

European Commission, Corporate sustainability due diligence;
https://ec.europa.eu/info/business-economy-euro/doing-busi-
ness-eu/corporate-sustainability-due-diligence_en

C&A suppliers list. For a good example, see C&A suppliers list;
https://www.c-and-a.com/uk/en/corporate/company/sustaina-
bility/suppliers-list/

Benetton website; see published wastewater test reports as a
good example; https://www.benettongroup.com/sustainability/
detox/wet-process/water-test-results/

IPE: http://wwwen.ipe.org.cn/MapBrand/Brand.aspx?q=6
ZDHC: https://www.detox.live/map
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Anhang

Tabelle A1: Ubersicht der Testergebnisse auf ausgewahlte Chemikalien je Produkt

BUI-Analysebericht

Product
number
(prefaced
by L 6777)

Product name and
image, links are below

Toddler girls halter dress,
fish scales colourblock,
mesh panel with head-
band

Baby
articles

Toddler girls colourful
tutu skirt and wing
headband

Baby
articles

Baby Christmas print
mesh yoke gown dress

Baby
articles

Coun-
try of
online
order

Materials

(as described
on SHEIN
website)

100% Nylon

100% Poly-
ester

Germany

Material:Satin
Composition:
100% Poly-
ester

Germany

Chemical analysed,
according to positi-
ve findings (1)

Volatile Organic
Compounds (VOCs)
@

Formaldehyde
In green strap &
purple tulle

In purple tulle
(second analysys)

Extractable heavy
metals, various parts
printed top — anti-
mony

mixed sample —
antimony
- nickel

accessory/trim —
antimony

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, various parts
- antimony

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, various parts
- antimony

Findings
mg/kg

Detected

Detected

Detected

Exceedances of
REACH, other EU
regulations

Toys Directi-
ve<30

REACH<75

Exceedances of
OEKO-TEX®
Standard 100
Annex 6 (where
REACH is not
already breached)

o
LL
LL
i
O
-
(2]
LU
a8
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Over-the-knee socks Special 100% Poly- Germany  Volatile Organic
with figure graphics ester Compounds (VOCs) Detected

SHEIN holographic raglan ~ Jackets ~ 95% Polyester, Germany Volatile Organic
sleeve hooded coat with 5% Elastane Compounds (VOCs) Detected

slant pockets
p Plastics and coated 50

material — bromine

Extractable heavy 0.1
metals, material
Antimony

Aromatic amines
p-PDA

Newborn photographic Baby 100% Poly- Germany  Alkylphenol ethoxy-
floral print wrap blanket article ester lates
and bow front headband NPE

Extractable heavy
metals, material
antimony
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SHEIN men'’s zip-up PU Jackets  Material:PU Germany Volatile Organic
leather jacket Leather Compounds (VOCs) Detected

Lining compo-
sition: 100% Extractable heavy

Polyester metals, material &
lining
Antimony
Aromatic amines
4,4-DAPDM 24 5100 <20

DMF — material 145

Other plasticisers
DEHtP 347000

SPECIAL OFFER
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Extended Sizes men’s Jackets  100% Poly-
drop shoulder varsity ja- ester

cket with letter graphics

and striped trim

EVER-PRETTY maternity ~ Special 100% Poly-
mesh dress with appli- ester
que detail

FT-10 SHEIN BAE bodycon Special Material:PU
dress PU leather Leather
Lining compo-

sition:
90% Polyester,
10% Elastane

Maternity nursing bra Special 94%
with scallop trim, bow Polyamide, 6%
and lace Elastane

Germany

Germany

Nickel in metal parts

Extractable heavy
metals, material
Antimony

Aromatic amines
4,4-DAPDM

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, material &
lining

antimony

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, PU leather
Antimony

DMF

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Nickel in metal parts

Extractable heavy
metals, various parts
- Antimony

Detected

Detected

Detected
100000

$100 <0.05 -
<0.10 w-%

BEST OFFER

SPECIAL OFFER
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FT-12 Bikini with snakeskin Swim-
print and rhinestone suits

decor

FT-13 Triangle Bikini top with Swim-
leopard sequins and suits

halter neck

Men’s swim trunks with Swim-
floral print and letter suits
patched detail

FT-15 Block heel, slip on rubber ~ Shoes

rain boots

82% Polyester,
18% Elastane

82% Polyester,
18% Elastane

100% Poly-
ester

Insole mate-
rial: fabric
Sole:PVC
Outermateriall:
PVC

Italy

Germany

Germany

Germany

Alkylphenol ethoxy-
lates
NPE

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Nickel in metal parts
Nickel in metal
jewellery with
gemstones

Extractable heavy
metals, material
Antimony

Nickel

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, material &
straps

antimony

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy

metals, printed fabric

Antimony

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Plastics and coated
material

Tin (possible con-
nection to organotin)

DMF — shaft and
sole

Phthalates
DMP

DIBP
DBP
DEHP

Other plasticisers
DEHtP

Detected

56000
130000

10
0.2

Detected

Detected
1.8

Detected

800

750

63000
52000
518000

REACH <1000
REACH <1000
REACH <1000

6700

$100 <0.5 for
organotins

$100 <0.010 w-%
Sum <0.025
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FT-16 Pull-on closed-toe boo- Shoes Insole
ties with rhinestones material: PU
Leather
Sole:PVC
Lining: PU
Leather

Men’s combat boots with ~ Shoes Sole: rubber Germany
buckle decor and lace Outer material:
up front PU leather

Insole mate-

rial: PU leather

Lining: fabric

FT-18 Baby bodysuit with Baby 95% Cotton,
rainbow letter graphic articles 5% Elastane

FT-19 Simple plain tights Special 85% Nylon, Spain
15% Elastane

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Plastics and coated
material — bromine

Extractable heavy
metals, textile upper
antimony

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

DMF
Upper material

Black outsole

Phthalates — synthe-
tic upper

DMP
DIDP
DBP

Others plasticisers —
synthetic upper
DEHtP

Phthalates — black
outsole

DIBP
DBP

Other plasticisers —
black outsole
DEHtP

Alkylphenol ethoxy-
lates
NPE

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, printed area
Antimony

nickel

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Detected

150

Detected

480
330

457000
9200

Detected

Detected

REACH <1000
REACH <1000

REACH <1000
REACH <1000
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FT-20 Push-up bikini swimsuit ~ Swim-
with contrast sequin suits
fringe

FT-21 Belted suedette zip up Jackets
moto jacket with lapel

neck

CUCCOO Trending Shoes
suedette stiletto heeled

boots with side lace-up

and pointed toes

FT-23 Baby raglan sleeve tee Baby
jumpsuit with Christmas  articles
and striped print

82% Polyester,
18% Elastane

Material:
Velour, Com-
position: 65%
Polyester, 35%
Cotton

Insole mate-
rial: Lycra
Sole: rubber
Lining: poly-
ester

Upper: suede

95% Cotton,
5% Elastane

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Nickel in metal parts

Extractable heavy
metals, material
Antimony

Alkylphenol ethoxy-
lates
OPE

Nickel in metal parts
Button
eyelets

Nickel release

Extractable heavy
metals, material
- Antimony

Alkylphenol ethoxy-
lates
NPE

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Nickel in metal parts

Nickel release

Plastics and coated
material — bromine

Extractable heavy
metals, material
Antimony

Nickel

DMF — upper
material

PAHs — black outer
sole
sum

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, material &
print

Antimony

Nickel

Detected
33000

360000
460000

0.7 pg/ REACH <0.5 pg/
cm?/week  cm?/week
(®))

Detected
96000

1.5 pg/ REACH <0.5 pg/
cm?week  cm?week

400

Detected

5100 <0.5-<10
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Toddler girl’s moto PU Baby
jacket and hat with ruffle  articles
trim

Joyfunear mesh cami Special
formal evening gown
with sequin bodice

Men’s swim trunks with Swim-
pineapple galaxy print wear

Snow boots with lace-up  Shoes
front and patch detail

Material:PU
Leather
Composition:
100% Poly-
urethane

95% Polyester,
5% Elastane

80% Polyester,
20% Elastane

Sole: PU
leather
Lining: Poly-
ester

Upper: Nylon
Insole mate-
rial: Polyester

Volatile Organic
Compounds (VOCs) Detected

Nickel in metal parts 25000

Extractable heavy
metals, various parts
antimony 0.3

Volatile Organic
Compounds (VOCs) Detected

Formaldehyde 5)
Nickel in metal parts 94000

Extractable heavy
metals, various parts
antimony

Volatile Organic
Compounds (VOCs) Detected

Extractable heavy
metals, printed area
Antimony

Volatile Organic
Compounds (VOCs) Detected

Extractable heavy
metals, various parts
Antimony

DMEF, faux leather

Phthalates — Plastic
label ,,Sport*

DIBP 3300 REACH <1000
DBP 1400 REACH <1000
DEHP 658000 REACH <1000

o
LL
LL
Ll
O
-
(2]
LU
a8

SPECIAL OFFER




pEcT QALE

Newborn girl mesh skirt Baby 100% Poly-
with headband photogra-  articles ester
phy prop

Toddler boy’s one-piece swim-
swimsuit and hat with suits
random cartoon striped

graphic

82% Polyester,
18% Elastane

FT-30 Drop shoulder ombre Special 58% Acrylic,
sweater 29% Polyester,
9% Nylon, 4%
Wool

Mens Expression fleece Jackets  Material:
jacket without Tee, print non-woven
contrast side seam composition:

65% Polyester,

35% Cotton
Zip-back clear chunky
heeled boots

Inner sole
material: PU
leather
Sole: rubber
Lining: PVC
Upper: PVC

Austria

Austria

Austria

Austria

Austria

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, various parts
Antimony

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, printed
material
Antimony

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, material
antimony

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, various parts
Antimony

Phthalates
DIBP

DBP

Other plasticisers
DEHtP

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Plastics and coated
Material — Heel/
outsole

Bromine

Tin (possible con-
nection to organotin)

Detected

Detected

Detected

Detected

7700

Detected

§100 <0.010 w-%
Sum <0.025 w-%

$100 <0.010 w-%
Sum <0.025 w-%
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Toddler girl’s one piece
swimsuit with cartoon
unicorn

SHEIN baby 1 piece zip-
up vest coat

Clogs with flower decor

Newborn girl photogra-
phy floral print blanket
& hat

Swim- 82% Polyester,  Germany
suits 18% Elastane

Filling:100% Germany
Polyester
Material: Poly-

ester

Lining: ethy-
lene
Upper: ethy-
lene
Insole mate-
rial: ethylene

Germany

Baby 100% Poly-
articles ester

Germany

Alkylphenol ethoxy-
lates
NPE

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, printed area
Antimony

Alkylphenol ethoxy-
lates
NPE

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, upper &
lining

- antimony

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Plastics and coated
material
Lead

Cadmium
Phthalates
DEHP
DIBP

DBP

Other plasticisers
DEHtP

Alkylphenol ethoxy-
lates
NPE

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, printed area
antimony

Detected
6.5

Detected

Detected

5100 <75
REACH <100

290000 REACH <1000

110 REACH <1000
27 REACH <1000

Detected

o
LL
LL
Ll
O
-
(2]
LU
a8

SPECIAL OFFER




pEcT QALE

FT-37 Baby Halloween skull & Baby 100% Poly- Germany  Volatile Organic
letter graphic contrast articles  ester Compounds (VOCs) Detected

binding bodysuit Extractable heavy

metals, printed area
Antimony

Phthalates, printed
area
DIBP

Fishnet tights with Special 88% Poly- Germany  Volatile Organic
rhinestone decor amide, 12% Compounds (VOCs) Detected
Elastane

Extractable heavy
metals, material &
elastic

antimony

DAZY zip-front one piece  Swim- 82% Polyester, Germany Volatile Organic
swimsuit suits 18% Elastane Compounds (VOCs) Detected

Metals in metal parts

Nickel
Lead $100, Pb metallic
material
<90
in a plastic part $100 <0.5 for
Tin (possible con- organotins

BEST OFFER

nection to organotin)

Extractable heavy
metals, material &
mesh

Antimony

All over print button-front ~ Special 100% Poly- Germany  Volatile Organic
shirt ester Compounds (VOCs) Detected

Extractable heavy
metals, printed area
antimony

SPECIAL OFFER
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FT-41 SHEIN Plus grunge Jackets  Coating: 100%
skeleton floral print PU Polyurethane
leather jacket Material: PU

Leather
Lining compo-
sition: 100%
Polyester

Men’s letter graphic Shoes Insole mate-

running shoes rial: PU leather
Upper: suede
Sole: TPR
Lining: net

Orange bucket hat Hat Polyester

Overall dress with ribbon,  Kleid, 95% Polyester
buckle, without blouse Tracht 5% Elastane

Germany

Germany

Pop up
Store
Munich

Pop up
Store
Munich

Alkylphenol ethoxy-
lates
NPE

Formaldehyde,
printed area

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Nickel in metal parts

Extractable heavy
metals, printed area

Phthalates, printed
area
DIBP

Volatile Organic
Compounds (VOCs)

Extractable heavy
metals, upper &
lining

Antimony
Phthalates

Upper & lining,
padding
DIBP

Synthetic leather
inner sole
DIBP

Outer sole
DIBP

DBP

Extractable heavy
metals, fabric
Nickel

Nickel in metal parts

Extractable heavy
metals, fabric
Antimony

Nickel

Detected
35000
nd

28

Detected

250000
1100

0.1

REACH <1000

REACH <1000

REACH <1000

REACH <1000

BEST OFFER
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Sweater with polo collar,  yymper  95% Polyester Popup  Alkylphenols
drop 'ﬁhou'deﬂ letters 5%FElastane  Store  OPE 21
graphic Munich

Volatile Organic

Compounds (VOCs) Detected

Extractable heavy
metals, printed area
antimony

SHEIN X Penelope Ping Jacket 40% Polyester  Pop up Volatile Organic
PU leather blazer with 60% Poly- Store Compounds (VOCs) Detected
lapel collar, eyelets and urethane Munich

asymmetrical trim Extractable heavy

metals, main
material
Antimony

nickel

FT-47 Jeans with rips -1Jeans  80% Cotton, Pop up Alkylphenol ethoxy-
20% Polyester ~ Store lates
Munich NPE

Volatile Organic
Compounds (VOCs) Detected

Nickel in metal parts 65000
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Extractable heavy
metals, main
material
Antimony

nickel
Notes

(1) This table shows the key highlights of the results for each product. For a full list of all chemicals
tested in each product, the methods used and the Limit of Quantification or Detection Limits, please
see the BUI Analysis Report in this Appendix.

(2) Screening for Volatile Organic Compounds (VOCs) identifies the likely presence of VOCs, which
need to be followed up by further tests to be confirmed.

(8) Although 0.7 pg/m?/week exceeds the REACH limit for the release of nickel, the Analysis Report
notes that “Due to the combined measurement uncertainty of 46% given in the DIN standard used,
the limit value according to REACH Regulation Annex XVII of 0.5 ug/m?/week is exceeded only from
a nickel release of 0.88 pg/m?/week.”
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Links to products on SHEIN website

FT-1:

https://de.shein.com/Toddler-Girls-Fish-Scales-
Colorblock-Mesh-Panel-Halter-Dress-With-Head-
band-p-2855050-cat-2383.html

: https://de.shein.com/Toddler-Girls-Colorful-Tutu-

Skirt-And-Wing-Headband-p-3240909-cat-2383.
html

: https://de.shein.com/Baby-Christmas-Print-Mesh-

Yoke-Gown-Dress-p-5614062-cat-2381.html

: https://de.shein.com/Figure-Graphic-Over-The-

Knee-Socks-p-10708657-cat-1899.html

: https://de.shein.com/SHEIN-Holographic-Rag-

lan-Sleeve-Slant-Pockets-Hooded-Coat-p-
11020466-cat-1735.html

: https://de.shein.com/Newborn-Photography-Flo-

ral-Print-Wrap-Blanket-Bow-Front-Headband-p-
10597159-cat-2399.html

: https://de.shein.com/SHEIN-Men-Zip-Up-PU-Leat-

her-Jacket-p-11147605-cat-1983.html

. https://de.shein.com/Extended-Sizes-Men-Letter-

Graphic-Striped-Trim-Drop-Shoulder-Varsity-Ja-
cket-p-11209139-cat-1983.html

: https://de.shein.com/EVER-PRETTY-Maternity-Ap-

pliques-Detail-Mesh-Dress-p-2543510-cat-2366.
html

https://de.shein.com/SHEIN-BAE-PU-Leather-
Bodycon-Dress-p-5384602-cat-1727.html

https://de.shein.com/Maternity-Scallop-Trim-Bow-
Lace-Nursing-Bra-p-11164023-cat-2380.html

https://de.shein.com/Snakeskin-Print-Rhinestone-
Decor-Bikini-Swimsuit-p-11274918-cat-1866.html

https://de.shein.com/Leopard-Sequin-Halter-Tri-
angle-Bikini-Top-p-9350902-cat-2291.html

https://de.shein.com/Men-Floral-Print-Letter-Pat-
ched-Detail-Swim-Trunks-p-10375948-cat-2025.
html

https://de.shein.com/Rubber-Block-Heel-Slip-On-
Rain-Boots-p-11298659-cat-1748.html

https://de.shein.com/Rhinestone-Closed-Toe-Pull-
On-Booties-p-11310170-cat-1748.html

https://de.shein.com/Men-Buckle-Decor-Lace-up-
Front-Combat-Boots-p-11188657-cat-2094.html

https://de.shein.com/Baby-Rainbow-Letter-Gra-
phic-Bodysuit-p-11278440-cat-2838.html

https://de.shein.com/Simple-Plain-Tights-p-
2327152-cat-3290.html

https://de.shein.com/Contrast-Sequin-Fringe-
Push-Up-Bikini-Swimsuit-p-10066851-cat-1866.
html
https://de.shein.com/Lapel-Neck-Zip-Up-Belted-
Suedette-Moto-Jacket-p-864164-cat-1776.html
https://de.shein.com/CUCCOO-Trending-Suedet-
te-Lace-up-Side-Point-Toe-Stiletto-Heeled-Boots-
p-11068169-cat-1748.html
https://de.shein.com/Baby-Christmas-And-
Striped-Print-Raglan-Sleeve-Tee-Jumpsuit-p-
11442116-cat-2133.html

FT-24:

FT-25:

https://de.shein.com/Toddler-Girls-Ruffle-Trim-PU-
Moto-Jacket-Hat-p-10493012-cat-2560.html

https://de.shein.com/Joyfunear-Sequin-Bodice-
Backless-Mesh-Cami-Formal-Evening-Gowns-p-
3575371-cat-1727.html
https://de.shein.com/Men-Pineapple-Galaxy-Print-
Swim-Trunks-p-11131491-cat-3797.html
https://de.shein.com/Patch-Detail-Lace-up-Front-
Snow-Boots-p-11339328-cat-3182.html
https://de.shein.com/Newborn-Girl-Mesh-
Skirt-With-Headband-Photography-Prop-
p-10182869-cat-2399.html

: https://de.shein.com/Toddler-Boys-Random-Car-

FT-34:

FT-35:

FT-36:

FT-37:

FT-38:

FT-39:

FT-40:

FT-41:

toon-Striped-Graphic-One-Piece-Swimsuit-Hat-p-
9872227-cat-2113.html
https://de.shein.com/Drop-Shoulder-Ombre-Swea-
ter-p-3897471-cat-1734.html

https://de.shein.com/Men-Expression-Print-Con-
trast-Side-Seam-Fleece-Jacket-Without-Tee-p-
3861286-cat-1983.html

https://de.shein.com/Zip-Back-Clear-Chunky-Hee-
led-Boots-p-11136745-cat-1748.html

https://de.shein.com/Baby-Christmas-And-
Striped-Print-Raglan-Sleeve-Tee-Jumpsuit-p-
11442116-cat-2133.html
https://de.shein.com/Men-Pineapple-Galaxy-Print-
Swim-Trunks-p-11131491-cat-3797.html

https://de.shein.com/Flower-Decor-Hollow-Out-
Vented-Clogs-p-11349590-cat-3189.html

https://de.shein.com/Newborn-Girl-Photography-
Floral-Print-Blanket-Hat-p-2486898-cat-2399.html

https://de.shein.com/Baby-Halloween-Skull-
Letter-Graphic-Contrast-Binding-Bodysuit-p-
11278437-cat-2838.html
https://de.shein.com/Rhinestone-Decor-Fishnet-
Tights-p-11152480-cat-3290.html
https://de.shein.com/DAZY-Zip-Front-One-Piece-
Swimsuit-p-9958926-cat-2193.html
https://de.shein.com/All-Over-Print-Button-Front-
Shirt-p-8679397-cat-1733.html
https://de.shein.com/SHEIN-Plus-Grunge-
Skeleton-Floral-Print-PU-Leather-Jacket-p-
11248908-cat-2245.html
https://de.shein.com/Men-Letter-Graphic-Running-
Shoes-p-11416397-cat-2093.html
https://m.shein.com/de/EIMER-

HUT-p-10808020-cat-1772.
html?ici=&ref=m&rep=dir&ret=mde

: https://m.shein.com/de/OVERALL-KLEID-

MIT-BAND,-SCHNALLE,-OHNE-BLUSE-p-
11197639-cat-1727.html

FT-45:https://m.shein.com/de/PULLOVER-MIT-POLO-

KRAGEN,-DROP-SHOULDER-BUCHSTABEN-
GRAFIK-p-7722202-cat-1773.html

: https://m.shein.com/de/PU-LEDER-LAZER-MIT-

REVERSKRAGEN,-C-SEN-UND-ASYMMETRI-
SCHEM-BESATZ-p-2696714-cat-1739.html

: https://m.shein.com/de/JEANS %20

MIT%20RISS-p-2420834-cat-1989.
html?ici=&ref=m&rep=dir&ret=mde
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